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Educar é construir, é libertar o homem do determinismo,

passando a reconhecer o papel da Historia e onde a questdo da identidade cultural,
tanto em sua dimensdo individual, como em relacéo a classe dos educandos,

¢ essencial a pratica pedagdgica proposta.

Sem respeitar essa identidade, sem autonomia,

sem levar em conta as experiéncias vividas pelos educandos antes de chegar a escola,
0 processo sera inoperante, somente meras palavras despidas de significacao real
(Paulo Freire)



RESUMO

Esta dissertacdo é um estudo de caso referente ao processo de inclusdo da Oficina de
Comunicacdo no Programa Estacdo Educar da Empresa de Trens Urbanos de Porto Alegre.
Aborda os aspectos da pos-modernidade e da juventude, refletindo sobre a influéncia das
midias, em particular do jornal e da internet, do alcance da cultura atual sobre as novas
geracOes, sobretudo a comunicagdo, com suas tecnologias, virtualidades, padrfes de
comportamento e subjetividade.

Palavras-Chave: Comunicacdo, Educacéo, Juventude, Midias, P6s-modernidade.



ABSTRACT

This dissertation is a case study on the inclusion of the Communications Workshop in the
Programme Education Station run by the Porto Alegre Metro Company. It encompasses
themes of postmodernity and youth, and reflects on the influence of the media, particularly
newspapers and internet, and the reach of popular culture on new generations, in particular
communications and its technologies, virtualities, behaviour patterns and subjectivity.

Keywords: Communications, Education, New Generations, Media, Posmodernity.
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INTRODUCAO

A juventude tem sido marcada, na sociedade, por diferentes visdes conceituais. E
considerada, por muitos, como sendo 0 momento primordial para as relacGes da vida grupal,
da relacdo entre seus iguais e das experiéncias que interferem nos resultados de buscas,
encontros, desencontros, insegurangas, curiosidades, medos, confusdes, indefinicdes,
mudancgas, crises e crescimentos. Poucos sdo os que defendem que a juventude seja uma fase
em que se tem permissdo para viver com mais intensidade 0s questionamentos,
discernimentos, entendimentos, sonhos; no geral, cobra-se da juventude uma postura de
compromisso e responsabilidade.

Na verdade, todas as visdes conceituais vém carregadas de valores e caracteristicas da
categoria social que as define. Estd em jogo como cada grupo (instituicGes) deseja garantir
que a juventude seja. Por isso, conceituar a juventude é um desafio, pois seu entendimento
passa por uma situacdo polissémica. As abordagens conceituais se fazem necessérias para
entender essa fase intermediaria entre a infancia e a vida adulta. Este periodo etario necessita
de olhares para alem do periodo marcado por mudancas fisicas do corpo humano.

O mundo atual é o tempo da comunicacdo e da informacdo. A realidade se apresenta
como a era da informatica, da civilizagdo eletrénica, da imagem, do mundo da comunicagéo
por vias virtuais. Essa nova era leva a juventude a construir seu imaginario dentro da cultura
da imagem. Essas imagens sdo firmadas através de icones e simbolos que se tornam mais

expressivos a cada descoberta feita e desejada. Como diz Libanio:

Nessa fase contemporanea, a juventude transforma-se em “marca”
criada pela midia, impondo-lhe um estilo de vida, de consumo, como
padrdo para outras idades. Criancas sdo atraidas para serem jovens,
enquanto adultos permanecem tentados a assumir de maneira
desajeitada, ridicula e tardia comportamentos juvenis. *

Esse padrdo de consumo apresentado pela comunicacao tem influéncia direta sobre a
vida de todos, sobretudo da juventude. Os novos simbolos interferem na realidade em que os
jovens se organizam e agem. As realidades, além de mais complexas, estdo justapostas entre

os fatos, as noticias, as particularidades e a fragmentacdo da sociedade. O mundo global

! LIBANEO, José C.. Cultura jovem, midias e escola. In: 11l Simpésio de Educacdo do Sudoeste Goiano:
cultura, tecnologia e formacdo humana, 2004, Jatai (GO). Anais do Il Simposio de Educacdo do Sudoeste
Goiano. Jatai : Universidade Federal de Goias, 2004. v. 1. p. 1-2.



11

coloca, através da Internet e suas redes de comunicacdo, uma infinidade de misturas de
culturas, linguagens, cédigos de comunicagdes e relagoes.

O mundo Pés-Moderno atua na cultura construindo nos individuos que o importante
para a comunicagd0 €& a pessoa Se preocupar com sua imagem, aparecer e estar
permanentemente preocupada com a sua autoconstrucdo. Esse modo de pensar e agir estdo
organizados e pensados para o individuo e, em especial, para 0 mundo juvenil. A mesma
cultura de massa e de tecnologia ndo consegue garantir a todos o acesso ao saber, a cultura, ao
lazer e ao desporto, pois a influéncia neoliberal prega um Estado minimo, controlado pelo
mercado. Sem contar que nesta mesma perspectiva a influéncia neoliberal prega um Estado
minimo que faz com que este se ausente de seu papel de garantir os direitos basicos da
populacdo no que se refere aos servigos de seguranca, saude, transporte, lazer, educacao,
apresentando-se cada vez mais precarios, insuficientes e mal distribuidos.

Os jovens de hoje nascem na cultura da imagem e do desaparecimento da palavra. O
mundo da P6s-Modernidade se baseia na especializacdo progressiva, do conhecimento da
subjetividade. Criam-se novos padrdes de transformacdo social, aparecem novas agéncias de
publicidade, produzindo uma nova religido, pronta para impor um sentir e um desejar. Essa
nova contextualizacdo impde aos jovens novos padrdes de consumo, de maneiras de se
perceber e desejar.

Seriam, entdo, os jovens 0 objeto direto do desejo do mercado em busca de
consumidores? E preciso lembrar que os seres humanos tém necessidades e desejos naturais
referentes a objetos que lhes sdo exteriores: alimento, bebida, habitacdo e, acima de tudo, a
conservacao do corpo. O desejo do homem € ser reconhecido, como um ser com certo valor e
dignidade. A sociedade representa o que alguns pensadores ja disseram: “Penso, logo existo”
(Descarte), “Desejo, logo existo” (Freud), “Consumo, logo existo” (neoliberalismo).

Essa logica reinante abre caminho para os meios de comunicacdo ser 0s agentes
socializadores da juventude. Os meios de comunicagdo atuam de forma pedagdgica. Utilizam-
se, principalmente, da publicidade. A midia moderna exerce uma fungdo pedagégica de
socializar individuos e transmitir-lnes cddigos. A juventude se encanta e deseja essa
comunicacgéo veloz, desafiadora. A juventude se identifica com esse modelo de comunicagéo,
pois foi educada por ela. Hoje, as criangas ja nascem atraidas pela propaganda. Essa
propaganda é subliminar e ndo visa convencer, mas seduzir. Apela para o inconsciente. Quer
criar felicidade e habitos de fidelidade forjando empatia, criando e comandando o desejo, 0
gosto. Atua com modelos de imitacdo. Utiliza-se do bom humor para ficar na memoria.

Fustiga o desejo e o olhar e causa uma insaciabilidade.
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Os jovens tém, no seu horizonte, o desafio da busca do que Ihe é desconhecido e
ausente e a possibilidade do consumo se torna, para ele, uma janela de oportunidade. O
consumo nunca descansa. Sempre surgem novos objetos desejaveis. A juventude se constituiu
em um dos grupos que mais se sentem agucados com a espera dos lancamentos do cinema, da
TV, da informatica. Os jovens acreditam e esperam, porque se identificam, reconhecem-se
nela e no desejo que a propaganda cria.

Esse modelo de comunicacgédo confunde os jovens, ndo Ihes possibilitando diferenciar o
que vem a ser desejo e 0 que sdo necessidades humanas. A midia, aliada do mercado de
consumo, desperta uma insatisfacdo que leva a exploracdo da vontade interna de ter o que o
outro tem. Estimula a imitacdo de tudo que o outro possui. Causa o desejo mimético de ser o
outro. Ha quem diga que a comunicacdo educa para a mentalidade afirmativa — poder —
superioridade; “eu narciso” num constante desejo de autoconstrucdo. Toda a sociedade e, em
especial, os jovens, recebem a mensagem de que cada um dos seus membros tem a
responsabilidade de se preocupar consigo mesmo (autocentramento).

A juventude inculca em seu sistema de compreensdo e interacdo com o mundo um
conjunto de satisfacBes pessoais. Quando ndo 0 consegue, experimenta uma inseguranca
generalizada. Para prevenir e impedir essa inseguranca, a sociedade provoca um deslocamento
da confianca nas relacbes de proximidade e intimidade para a relacdo técnica. Como
resultado, ha juventudes menos conceituais, analiticas e organizadas.

A cultura Pds-Moderna forja uma propaganda para que o individuo consuma o
méaximo possivel. Os jovens, no entanto, conseguem ter acesso e condi¢cdo de consumo como
0 mercado deseja? A cultura midiatica vende o que a sociedade esta disposta a aceitar? A
juventude pode ser deixada de lado na analise da comunicacdo? Essas sdo questdes relevantes
que precisam ser analisadas do ponto de vista tedrico e respondidas, na medida em que a
influéncia e o poder das midias sdo extremamente fortes na formacdo e construcdo de
identidades e valores, principalmente no mundo juvenil.

Este trabalho se propde a analisar a inclusdo da Oficina “O funcionamento da
Comunicacdo e os caminhos da informac¢do na atualidade” na grade curricular do Programa
Estacdo Educar da Empresa de Trens Urbanos de Porto Alegre — Trensurb, a partir da turma
de jovens aprendizes no ano de 2008. O Programa Estacdo Educar é desenvolvido na
Trensurb desde 2003, onde 50 jovens aprendizes, apds uma selecdo publica ingressam na
empresa para desenvolver atividades pedagdgicas no turno inverso ao da Escola, sendo

requisito basico para sua permanéncia no Programa.
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Em uma sociedade globalizada, onde o poder da Comunicacdo € cada vez mais
influente na tomada de decisGes e pauta a vida das pessoas, nesse caso de forma singular o
mundo jovem, é importante para a cidadania perceber e entender como esses processos sao
construidos e de que forma podemos influir neles ou, por outro lado, ndo se deixar influenciar
por eles. O objetivo deste Projeto de Comunicagédo: O funcionamento da Comunicacgdo e 0
fluxo da informagdo na atualidade tem como finalidade fazer uma radiografia de como
funciona os principais veiculos de comunicacéo (Radio, TV, jornal e internet), e como se da o
fluxo da informacdo nesses espacos, buscando estimular o educando do Projeto Estagdo
Educar a construir uma leitura critica desses processos.

Mas porque a comunicagdo se encontra no centro de tantas discussdes e debates, no
presente momento? Em certo sentido, a comunicagdo como fendmeno cultural sempre foi
importante. As ciéncias humanas e sociais ha muito reconhecem isso. Nas humanidades, o
estudo das linguagens, a literatura, as artes, as idéias filoséficas, os sistemas de crenca morais
e religiosos, 0s processos de comunicacdo constituiram o contetdo fundamental, embora a
idéia de que tudo isso compusesse um conjunto diferenciado de significados - uma cultura -
ndo foi uma idéia tdo comum como poderiamos supor.

A comunicagdo com seus sistemas ou cddigos de significado dao sentido as nossas
acoes. Eles nos permitem interpretar significativamente as acGes alheias. Tomados em seu
conjunto, eles constituem nossas “culturas”. Contribuem para assegurar que toda acao social ¢
“cultural”, que todas as praticas sociais expressam ou comunicam um significado e, neste
sentido, sdo praticas de significacdo.

No séc. XX vem ocorrendo uma revolucao cultural no sentido substantivo, empirico e
material da palavra. Sem sombra de duvida, o dominio constituido pelas atividades,
instituicGes e préaticas expandiu-se para além do conhecido. Ao mesmo tempo, a cultura tem
assumido uma funcdo de importancia sem igual no que diz respeito a estrutura e a organizagédo
da sociedade moderna tardia, aos processos de desenvolvimento do meio ambiente global e a
disposicao de seus recursos econdémicos e materiais. Os meios de producdo, circulagéo e troca
cultural, em particular, ttm se expandido, através das tecnologias e da revolucdo da
informacgdo. Uma proporgdo ainda maior de recursos humanos, materiais e tecnolégicos no
mundo inteiro sdo direcionados diretamente para estes setores. Ao mesmo tempo,
indiretamente, as industrias culturais tém se tornado elementos mediadores em muitos outros
processos.

Hoje, a midia sustenta os circuitos globais de trocas econémicas dos quais depende

todo o movimento mundial de informagdo, conhecimento, capital, investimento, producao de
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bens, comércio de matéria prima e marketing de produtos e idéias. Conforme observou
Harvey:
A formacdo de um mercado global de acdes, de mercados futuros de
bens, de negdcios envolvendo moedas e taxas de juros, conjuntamente
com a acelerada mobilidade geogréfica de fundos significou, pela
primeira vez, a formacdo de um mercado mundial Unico de valores e
de crédito.

Isso tornou realidade o que Marx apenas imaginara — 0 surgimento de um verdadeiro
mercado global. Os recursos que antes iam para a industria pesada da era industrial do séc.
XIX — carvao, ferro e ago — agora, na virada do terceiro milénio, estdo sendo investidos nos
sistemas neurais do futuro — as tecnologias de comunicacao digital e os softwares da Idade
Cibernética.

A sintese do tempo e do espaco que estas novas tecnologias possibilitaram — a
compressdo tempo-espaco, como denomina Harvey® —, introduz mudancas na consciéncia
popular, visto que vivemos em mundos crescentemente mdaltiplos e — o que é mais
desconcertante — ““virtuais”. A midia encurta a velocidade com que as imagens viajam, as
distancias para reunir bens, a taxa de realizacdo de lucros e até mesmo os intervalos entre 0s
tempos de abertura das diferentes Bolsas de Valores ao redor do mundo — espagos de
minutos em que milhdes de ddlares podem ser ganhos ou perdidos. Estes sdo 0s novos
“sistemas nervosos” que enredam numa teia sociedades com histérias distintas, diferentes
modos de vida, em estagios diversos de desenvolvimento e situadas em diferentes fusos
horarios. E, especialmente, aqui, que as revolucdes da cultura a nivel global causam impacto
sobre os modos de viver, sobre o sentido que as pessoas dao a vida, sobre suas aspira¢fes para

o futuro — sobre a “cultura” num sentido mais local. Como observa Paul du Gay*:

A nova midia eletrbnica ndo apenas possibilita a expansdo das
relacBes sociais pelo tempo e espaco, como também aprofunda a
interconexdo global, anulando a distancia entre as pessoas e 0s
lugares, lancando-as em um contato intenso e imediato entre si, em
um “presente” perpétuo, onde o que ocorre em um lugar pode estar
ocorrendo em qualquer parte.

Isto ndo significa que as pessoas ndo tenham mais uma vida local — que ndo mais

estejam situadas contextualmente no tempo e espago. Significa apenas que a vida local é

2 HALL, Stuart. A centralidade da cultura: notas sobre as revolucdes culturais do nosso tempo. Educagéo &
Realidade, Porto Alegre, v. 22, n°2, p. 15-46, jul./dez. 1997 apud HARVEY, D. (1989) The condition of
postmodernity: an enquiry into the origins of cultural change, Oxford, Blackwell.

HALL, 1997, 23.

“HALL, 1997, 27.
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inerentemente deslocada — que o local ndo tem mais uma identidade “objetiva” fora de sua
relagdo com o global.

E, de fato, dificil negar que o crescimento das gigantes transnacionais das
comunicacdes, tais como a CNN, a Time Warner e a News International tende a favorecer a
transmissdo para 0 mundo de um conjunto de produtos culturais estandartizados, utilizando
tecnologias ocidentais padronizadas, apagando as particularidades e diferengas locais e
produzindo, em seu lugar, uma ‘cultura mundial’ homogeneizada, ocidentalizada. Entretanto,
todos sabemos que as consequéncias desta revolucdo cultural global ndo sdo nem téo
uniformes nem tdo faceis de ser previstas da forma como sugerem os ‘homogeneizadores’
mais extremados.

A “virada cultural” esta intimamente ligada a esta nova atitude em relacdo a
linguagem, pois a cultura ndo é nada mais do que a soma de diferentes sistemas de
classificacdo e diferentes formacgdes discursivas aos quais a lingua recorre a fim de dar
significado as coisas. O proprio termo “discurso” refere-se a uma série de afirmacdes, em
qualquer dominio, que fornece uma linguagem para se poder falar sobre um assunto e uma
forma de produzir um tipo particular de conhecimento. O termo refere-se tanto a producao de
conhecimento através da linguagem e da representacdo, quanto ao modo como O
conhecimento € institucionalizado, modelando préticas sociais e pondo novas praticas em
funcionamento. Dizer, portanto, que uma pedra é apenas uma pedra num determinado
esquema discursivo ou classificatorio ndo é negar que a mesma tenha existéncia material, mas
é dizer que seu significado é resultante ndo de sua esséncia natural, mas de seu carater
discursivo.

Nessa perspectiva o Capitulo I, Comunicacéo e cultura atual do jovem, contextualiza,
inicialmente, a influéncia da comunicacdo no mundo jovem na atual cultura pés-moderna.
Juntando-se a esses fatores estdo o mundo globalizado e as politicas neoliberais, facilmente
assimiladas pela juventude e que influenciam seu modo de ser, pensar e se comportar. A
sequir, aprofundamos o tema da comunicacgdo e seus efeitos sobre a juventude, sabendo-se
gue os meios de comunicacdo utilizam-se de novos simbolos para vender seus produtos
através de contetdos visuais, sonoros, construindo novos signos midiaticos, gerando novos
padrdes culturais.

Neste Capitulo analisa-se a influéncia da comunicacdo virtual, como a Internet, que
gera uma nova lingua e linguagem entre os jovens. E isso tem mudado, também, as formas de

se relacionar: uma linguagem mais curta e direta, estes usam menos palavras ou palavras
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cifradas por simbolos. H4, ainda, que se comentar que com a introducdo dessas novas
tecnologias surge uma nova categoria, os analfabetos digitais.

Dentro desse cenario ao analisarmos o comportamento dos jovens observa-se a
insatisfacdo destes com o seu corpo, uma busca incessante por uma posicdo de destaque e
superioridade em seus grupos em contraste com a inoperancia e o conformismo. Essa
“filosofia” de vida prioriza o “eu”, e ¢ utilizada pelos meios de comunicacdo como uma
poderosa ferramenta de formar jovens consumistas e surge assim o fendmeno da “copia”.

No Capitulo Il, A Comunicacdo e o Jovem, focamos nossa pesquisa na perspectiva
que a comunicagdo transmite vida e os jovens precisam dessa dela em abundéncia, ou seja, a
presenca da midia ndo pode ser encarada, precipitadamente, somente de forma negativa, além
do que é fato incontestavel e irreversivel. Cada vez mais nosso cotidiano, e em particular, a
juventude é pautada por todas as midias e valendo-se disso verificamos suas estratégias e seu
desenvolvimento.

No Capitulo 11, o Estudo de Caso da Oficina de Comunicagdo do Programa Estacéo
Educar é contextualizado, sendo realizado uma radiografia da origem e de como funciona o
Programa, os atributos da Lei do Menor Aprendiz, além de seus objetivos e metas e sua
formatacdo. Também registramos 0 processo de selecdo e as atividades e curriculo, 0s
recursos humanos e materiais, assim como a redacdo e analise da experiéncia da Oficina de

Comunicagdo ministrada a partir do ano de 2008.
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CAPITULO | - CULTURA, COMUNICACAO E POS-MODERNIDADE

1.1. Comunicacao e juventude

Neste capitulo iremos analisar a influéncia do contexto da atual cultura pés-moderna
sobre a juventude. O mundo globalizado e neoliberal sdo fatores que também se juntam nessa
reflexdo, pois os novos paradigmas se tornam facilmente assimilaveis pela juventude e
influem no modo de ser, pensar e se comportar na sociedade. Isso ira nos permitir verificar,
identificar e entender como essa mesma realidade interfere no momento em que 0s jovens
estdo vivendo além de visualizar as opcOes e crises que os inquietam e provocam.

Outra tarefa serd entender como a cultura pés-moderna aliada as novas tecnologias
atua com seus diferentes instrumentos sobre os jovens, que, por viverem um tempo de
construcdo de referenciais, estdo mais abertos a propostas que Ihes possibilitem visualizar e
ter acesso a um mundo mais amplo, sem fronteiras.

Na perspectiva das influéncias da pds-modernidade sobre a juventude € necessario
diferenciar o que é préprio deste periodo etario e o que é fruto da atual sociedade e com isso,
especula-se, que a juventude seria uma presa facil do mundo pds-moderno, e que estaria mais
vulneravel as conseqiiéncias dessas transformacgdes. A seguir serdo aprofundados alguns
aspectos desse momento cultural e a sua influéncia sobre 0 modo de ser e de se comportar da
juventude hoje.

Quando o jovem internaliza determinado tema a partir do jornal impresso ou de
qualquer outra midia, existe um juizo de valor, em funcéo de sua inser¢do na sociedade, isto &,
segundo o0 que tange a sua situacdo pessoal e ao seu grau de interesse.

O jornal ndo apenas tematiza em torno de campos de problematizacdo moral como
também, como um fendmeno comunicacional que €, enfatiza alguns pontos enquanto ignora
outros. Ao mesmo tempo, articula diversos deles em torno de seu publico leitor.

Essa pesquisa mostrou que o conceito de contexto cultural ndo pode ficar circunscrito
a uma demarcacdo geografica e, também, que ndo se poderia ignorar a participacdo da cultura
como um dos elementos fundamentais no forjamento dos valores e dos problemas da
juventude.

Um estudo relacionado a juventude, Cultura e Comunicagdo, indicou, pela
importancia de seus subsidios, a pertinéncia de incorpora-lo como contribuicdo para o
aprofundamento da investigacao, especialmente no que se refere a inser¢do da comunicagéo e

da cultura nos campos de problematizagdo moral.
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Como ponto de partida, foi adotado um mapeamento seletivo, ou seja, foram
destacados autores cujos conceitos fossem proximos ao interesse da investigacao, aqueles cuja
fundamentacdo contribuisse para o aprofundamento da pesquisa.

No que concerne aos estudos sobre a juventude, particularmente no campo
educacional, a maior parte esta relacionada a instituicdo escolar. Dessa forma, ignora-se a
continuidade do processo educativo estabelecido, intencionalmente ou ndo, em inlmeras

relacGes presentes em outros espacos, entre 0s quais, 0 espaco midiatico.

O processo formativo ocorre através de inimeras praticas que se dédo
entre a continuidade e a descontinuidade, a previsibilidade e a
aleatoriedade, a homogeneidade e a heterogeneidade; ou seja, no
proprio movimento da vida e da préxis social em conjunto com
mecanismos e ritos formalizados e concebidos para gerar
aprendizagens, vivemos quotidianamente situacGes que nao foram
intencionadas para serem educativas, mas que, efetivamente, geram
efeitos educativos °.

Este processo formativo, tal como nos apresenta Carrano, nos reporta a Puig quando
ele afirma que cada sujeito "vive um conjunto de 'experiéncias de problematizacdo moral' que
0 obriga a agir moralmente para aceitar e, em seguida, incorporar de algum modo essas

experiéncias a sua personalidade”. Para Puig®:

Os campos de problematizacdo moral sdo conjuntos de experiéncias
morais similares que a coletividade tematiza em um momento preciso
de sua histdéria, a proposito dos quais o que é prioritario é a
moralizacdo de seus membros e a aquisicdo de formas concretas de
organizacdo da sobrevivéncia e da conveniéncia coletiva. Os campos
de problematizacdo moral sdo simultaneamente espagos sociais de
reflexdo e acdo moral nos quais se produz certa quantidade de saber
normativo ou de guias de valor que norteiam o comportamento de
cada um dos sujeitos e de todos conjuntamente.

Portanto, ndo apenas diferentes sociedades tematizam em diferentes momentos
histéricos, como também priorizam, de modo original, a moralizacdo de seus membros.
Também distintas concepcGes de sociedade referenciam diferentes perspectivas que

exprimem paradigmas de cultura.

® CARRANO, Paulo César Rodrigues. Juventudes e Cidades Educadoras. Riode Janeiro: Petrépolis, Vozes,
2003, p.88.
® PUIG, Josep Maria. A construcéo da personalidade moral. S&o Paulo: Atica, 1998, p.92.
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Tomamos aqui Geertz’ defensor de um conceito de cultura que, como ele préprio
afirma, ¢ essencialmente semidtico: “assumo a cultura como sendo essas teias [de significado]
e a sua analise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental a procura de leis, mas como
uma ciéncia interpretativa, a procura do significado”. Para ele, a realidade € uma teia de
significados, composta por sistemas de signos interpretaveis, tecida pelos proprios homens.
Existe uma série de significados, incorporados em simbolos que sdo transmitidos
historicamente. A cultura existe em um contexto de acontecimentos sociais, comportamentos,
instituicOes, processos, etc. que podem ser descritos com densidade.

Algumas referéncias tomadas a partir da leitura de Simmel® também contribuem para o
estudo do tema. Para este autor, a sociedade fundamenta-se na interacdo, isto €, em funcdo da
existéncia de individuos em interacdo. Esta interacdo ocorre com base em determinados
instintos e fins comuns.

A sociacdo é a unidade constituida pelos individuos, a forma na qual eles realizam
seus interesses, a qual “s6 comega a existir quando a coexisténcia isolada dos individuos adota
formas determinadas de cooperacdo e de colaboracdo, que caem sob o conceito geral de
interacdo™®.

Simmel, que resumidamente designa “a sociabilidade como a forma ludica da

5510

socia¢do”"", assim a detalha:

A “sociedade” propriamente dita € 0 estar com um outro, para um
outro, contra um outro que, através do veiculo dos impulsos ou dos
propdsitos, forma e desenvolve os contelidos e 0s interesses materiais
ou individuais. As formas nas quais resulta esse processo ganham vida
propria. Sdo liberadas de todos os lagos com o0s conteldos; existem
por si mesmas e pelo fascinio que difundem pela prépria liberacdo
destes lacos. E isto precisamente o fendmeno a que chamamos

sociabilidade™**.

E prossegue:

Interesses e necessidades especificas, certamente fazem com que os
homens se unam em associa¢cdes econdmicas, em irmandades de
sangue, em sociedades religiosas, em quadrilhas de bandidos. Além de
seus contetdos especificos, todas estas sociacbes também se

" GEERTZ, Clifford. A Interpretacdo das Culturas. Rio de Janeiro: LTC, 1989, p.53.

8 SIMMEL, Georg. O Problema da Sociologia. In: MORAES FILHO, Evaristo. (org.) Georg Simmel:
Sociologia. Sdo Paulo: Atica, 1983, p. 59-78.

¥ SIMMEL, 1983, p. 60.

0 SIMMEL, 1983, p. 169.

1 SIMMEL, 1983, p. 168.
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caracterizam, precisamente, por um sentimento, entre seus membros,
de estarem sociados, e pela satisfacdo derivada disso. Os sociados
sentem que a formacdo de uma sociedade como tal é um valor; sdo
impelidos para essa forma de existéncia.

Se os campos de problematizacdo moral sédo "espacos culturalmente construidos que
ajudam a ler a experiéncia, que a problematizam e que de certo modo pautam os caminhos
que seguirdo as respostas socialmente desejaveis” como afirma Puig®?, tudo indica que estes
sdo constituidos em diferentes sociacdes de acordo com a teia de significados de diferentes
contextos culturais. Portanto, seguindo este raciocinio, podemos observar ndo apenas valores
distintos em uma sociedade religiosa e em uma quadrilha de bandidos, mas também valores
comuns a essas duas sociacoes™.

Simmel' contribui para a compreensdo do conceito de espacos de sociabilidade:
espacos onde os individuos se agrupam em torno de interesses comuns, estabelecem valores e
conhecimentos, consolidam relacionamentos e processos identitarios, permitindo aos jovens
posicionarem-se diante de si mesmos e da sociedade.

Dirigindo nossa analise para a questdo midiatica, indagamo-nos se a maior constancia
ou o maior destaque de determinadas tematicas em este ou aquele jornal da-se em funcao do
seu publico leitor ou de sua linha editorial. Ao que nos parece, trata-se de uma situacédo
circular em que o leitor busca o jornal por sua linha editorial, enquanto este procura atender
ao anseio de um determinado publico.

Se, por um lado, nos espacos de sociabilidade muitas discussdes originam-se de temas
abordados pela midia embora, com bastante freqiéncia, poucos tenham lido a matéria ou
sequer a manchete publicada; por outro talvez possamos afirmar que a prépria midia aglutina
em torno de si leitores que a buscam em virtude de interesses comuns e que constituem uma
espécie de espaco de sociabilidade virtual. Se algumas discussGes travam-se de modo
presencial, outras se posicionam através da propria midia que publica e responde cartas de

seus leitores, além de divulga-las através de colunas especificas.
1.2. Reflexos e efeitos nos jovens

Com o advento das novas tecnologias, 0s meios de comunicacdo social se tornam

veiculos facilitadores das relagdes entre 0s grupos e pessoas. Surge um padrédo de mensagens

2pyIG, 1998, p. 172.
¥ GEERTZ, 1989, p.35.
1 SIMMEL,1983a,b,p.60.
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e informacOes a serem levadas para os receptores. A comunicagdo ganhou poder, sendo
considerada para alguns um quarto poder. Os meios de comunicagdo passam a serem
chamados de a “grande midia” e a sociedade atual ndo vive sem os diversos instrumentos da
comunicacdo, que possibilitam a interacdo das idéias, pessoas, grupos e organizagoes.

Os meios de comunicagdo social influenciam diretamente na vida das pessoas,
sobretudo da juventude. Sabe-se que os meios de comunicacdo utilizam-se de novos simbolos
para vender seus produtos através de conteudos visuais, sonoros, que trafegam por veiculos o0s
mais rapidos e se tornam globais, apresentando a todos um mesmo padrdo cultural, uma
mesma matriz.

H& que se considerar também que a realidade neste novo contexto p6s-moderno esta
mais complexa e justaposta entre varios fatos, noticias, particularidades e a fragmentacao da
sociedade, fatores que dificultam perceber todas as suas nuances. Assim, o mundo global
coloca através das redes de comunicagdo uma infinidade de mistura de culturas, linguagens,

codigos de comunicagdes e relacoes.

1.3. Admiravel mundo virtual

A introducdo da microeletronica nos processos de comunicagdo e producdo gerou o
tempo da comunicacdo e da informacdo. A realidade hoje se apresenta como a era da
informatica, da civilizacdo eletrbnica, da imagem e do mundo da comunicacdo por vias
virtuais.

Com a Internet, a virtualidade traz a linguagem dos computadores: é uma nova
lingua/linguagem que tem mudado também as formas de se relacionar. Para os jovens que tem
acesso a esse meio, 0 tempo e 0 espaco passam a serem distintos; pois tempo e espaco
desaparecem nas vias da Internet. Permite que se estabeleca contato em tempo real com outra
pessoa a milhares quildmetros de distancia.

Segundo Mario Sandoval, a TV e a Internet passam a socializar os jovens pelos
contetdos das “telas das imagens”. Por isso a forma destes se relacionarem ¢ diferente. Como
resultado dessa influéncia, os simbolos mudam. A linguagem juvenil é cada vez mais curta
direta. Os jovens usam menos palavras, ou palavras acompanhadas de um gesto que significa
coisas distintas.

Os grupos de jovens virtuais cada vez sdo maiores, estdo a cada dia mais proximo
virtualmente e distantes fisicamente uns dos outros. Somente uma percentagem pequena da

juventude, porém, vive em redes, a maioria tem pouco acesso, ou possuem acesso limitado a
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algumas comunidades. Ha ainda, nessa maioria que ndo tem acesso e ndo sabem lidar, os
chamados analfabetos digitais, originando um processo de elitizagdo e de exclusdo que se
aprofunda. Quem néo tem acesso a Internet ndo precisa ser pobre, mas é excluido. Nao se
integra, ndo existe. E uma exclusdo partindo do que se pode chamar de elite.

N&o se trata aqui de demonizar as novas tecnologias. E necessario considerar que a
falta de acesso de uma grande parte dos jovens brasileiros a esses meios diz respeito a
situacdo econdmica, que tem gerado uma crescente exclusdo aliada ao estado que néo
consegue garantir a todos 0s acesso ao saber, a cultura, ao lazer e ao esporte. A perspectiva
neoliberal faz o Estado se ausentar de seu papel de garantir os direitos basicos da populacdo
no que se refere aos servigos de seguranca, salde, transporte, lazer e educacdo, que se
apresentam cada vez mais precarios, insuficientes e mal distribuidos.

Os meios de comunicacdo hoje cumprem o papel de agentes socializadores da
juventude. A midia, para exercer esse papel pedagdgico de socializador, utiliza-se
principalmente da publicidade e suas propagandas para transmitir codigos. A juventude se
encanta, e deseja essa comunicacdo veloz, desafiadora, se identifica com esse modelo de
comunicacdo, pois foi educada por ela. Hoje as criancas ja sdo atraidas pela propaganda
subliminar, que ndo visa convencer, mas seduzir. Apela para o inconsciente. Quer criar
felicidade e habitos de fidelidade forjando empatia, criando e comandando o desejo, 0 gosto.
atual com modelos de imitagdo. Utiliza-se do bom humor para ficar na memoria. Fustiga o
desejo, o olhar e causa uma insaciabilidade.

Para Sandoval a sociedade sempre trabalhou com a idéia de que, para ser grupo, é
necessario o carater da presenca. Apresenta-se aqui o desafio de entender como sera a
socializagdo da juventude que vive grande parte do seu tempo em contato com a realidade

virtual®®.

1.4. A cultura das imagens

Os jovens de hoje sdo a geracdo da TV a cabo, acreditam no que véem. Os jovens
armam sua visdo de mundo a partir daquilo que véem na TV. A grande maioria |é pouco. O
mundo da pos-modernidade se baseia na especializacdo progressiva, do conhecimento, que

cria novos padrdes de transformacdo social, novas agéncias de publicidade e que vai produzir

1> SANDOVAL, Mario M. Relatério Seminario 25 anos de op¢éo pela juventude na América Latina. Casa da
Juventude Pe. Burnier, 2005, p. 39.
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a nova religido, pronta para impor um sentir e desejar. Essa nova contextualizagcdo impde aos
jovens novos padrdes de consumo, de maneiras de se perceber e desejar.

Essa nova era leva a juventude a construir seu imaginario dentro da cultura do visual.
Essas imagens sdo firmadas através de icones e simbolos que se tornam mais expressivos a

cada descoberta feita e desejada.

Nessa fase contemporanea, a juventude transforma-se em “marca”
criada pela midia, impondo-lhe um estilo de vida, de consumo, como
padrdo para outras idades. Criangas sdo atraidas para serem jovens,
enquanto adultos permanecem tentados a assumir de maneira
desajeitada, ridicula e tardia comportamentos juvenis®.

Assim, como ja foi mencionada, a proposta pds-moderna para os jovens é o da
aprendizagem que passa pela revista ilustrada, pela propaganda, pelo slogan, pela insisténcia

da iconografia da moda e pela cultura televisiva®’.

A insatisfacdo dos jovens com o proprio corpo € com a sua condicdo social é
imensuravel e demonstra ser um sentimento crescente. A busca por uma posicdo de
destaque, de superioridade ou de onipoténcia é uma marca deste século, processo
involutivo se contrastarmos com a inoperancia e conformismo dos jovens frente aos
problemas sociais da atualidade. Essa nova filosofia de vida, de insatisfacdo pessoal
permanente, como se algo quase que inalcancavel faltasse, priorizando-se o “eu”, é
utilizada como mecanismo eficiente pela TV brasileira para venda de seus produtos,
resultando na formacdo de uma nova juventude, onde a prioridade é a conquista da fama,

do sucesso e dinheiro, consequentemente de uma suposta felicidade ditada pela TV.

A influéncia dos programas de TV comeca desde cedo, na infancia ndo se restringe a
adolescéncia. Ndo € de se espantar que sejam realizadas inUmeras pesquisas por grupos de
estudo, instituicGes internacionais, pela Igreja e missionarios que tentam desvendar qual a
influéncia dos programas televisivos no comportamento dos jovens, defendendo teses de
que a TV passa uma mensagem oculta de incentivo ao sexo, violéncia e até mesmo, para 0s
mais radicais, apologia ao “satanas”. Neste sentido, em outubro de 1998, a Organizagao
das NagOes Unidas (ONU) realizou uma pesquisa sobre os desenhos animados

transmitidos pela televisao brasileira com o objetivo de medir a quantidade de violéncia

' LIBANIO, J. B. Jovens em tempo de pés-modernidade. Consideragées socioculturais e pastorais. S&o Paulo:
Editora Loyola, 2004, p.12.

17 ZEFERINO, Genésio da Silva Filho. As linguagens da cultura da midia. Belo Horizonte: texto digitado,
1999.
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passada para as criangas. O resultado foi assombroso, pois de acordo com a pesquisa, uma
crianca brasileira que assista a duas horas diarias de desenho animado estara exposta a 40
cenas de violéncia explicita, jA em um més, seriam 1.200 cenas e, num ano, seriam 14.400

cenas de pura violéncia sendo produzidas dentro da propria sala de estar das nossas casas.

Dentro deste cenario o que nos chama a atencdo ao analisarmos o comportamento do
jovem, ndo e apenas a influéncia direta da midia no comportamento violento dos
adolescentes ou a atividade sexual precoce, mas sim a incansavel busca por um lugar no
mundo dos famosos, como se este fosse 0 passo final para a felicidade. Esta é a mensagem
enderecada aos jovens atualmente, prova de que a presenca da TV nas casas e nas escolas
ndo é mais com fins informativos, mas sim como fato social permanente e irreversivel,
sendo bem interpretada por Rosa Maria Bueno Fischer'®, ‘Imagem ¢ tudo!” — esse é o
conselho que ouvimos todos os dias: € preciso ndo apenas ser, mas ‘parecer ser’; € se nao
pudermos ser, que nos esforcemos para parecer, e isto até pode bastar, porque cultivar a
imagem (de si mesmo, de um produto, de uma idéia) mostra-se como algo tremendamente
produtivo. Basta lembrar como ocorrem as campanhas politicas ou as performances
publicas dos governantes, especialmente como um pais como os Estados Unidos da

América.”

A comunicacdo audiovisual ndo é mais um simples mecanismo informativo, ndo é
mais um simples meio de comunicacdo onde se mostra 0 que aconteceu, mas sim é uma
“instancia da cultura que deseja oferecer muito mais que informacdo, lazer e

entretenimento”*®

, mostra-se como instrumento de comunicacdo que esta acima do bem e
do mal, como se fosse imune a criticas. Este poder de fazer a verdade, onde se explora a
desgraca de miseraveis que acreditam que a Unica verdade dos fatos e o Unico lugar onde a
justica pode ser feita estdo em programas como Linha Direta (Rede Globo) ou Cidade
Alerta (Rede Bandeirantes), lugares onde o0s apresentadores sdo 0s Vverdadeiros
“justiceiros”, onde a incoeréncia e inconsisténcia das colocagdes sdo interpretadas como
solucdes dos problemas. Esta estratégia da TV de se mostrar inquestionavel é
extremamente eficaz, resulta numa falsa opinido publica, que na verdade acaba

expressando um desejo, ndo mais da sociedade, mas sim do poder concentrado da midia.

A insatisfacdo dos jovens com a propria imagem e com 0 que possuem leva-os a

buscar mais, algo que tem sido oferecido pela midia e s ela pode tornar realidade, por esta

' FISCHER, Rosa Maria Bueno. Televisdo & Educagdo, Fruir e Pensar a TV. Editora Auténtica, Belo
Horizonte, 2001, p.28.
Y FISCHER, 2001, p. 18.



26

razdo nds presenciamos o fendmeno da “cépia”, ou seja, ndo ha mais originalidade no
comportamento dos adolescentes, principalmente quando abordamos o “parecer ser”. Nao
enxergamos mais jovens brasileiros, mas sim jovens “americanos”, com um ofuscado
vinculo com nosso pais, tamanha a influéncia norte-americana no comportamento dos
jovens brasileiros, principalmente no modo de se vestir. Quando saimos pelas ruas nos
deparamos com inumeros candidatos a rapper, esta moda bad-boy americana esta calcada
na conquista da fama rapida, dinheiro, violéncia e sexo facil, caracteristicas que sédo
almejadas pelos jovens brasileiros, fenémeno também presente no estilo dos carros, onde
imagem é tudo, principalmente os rebaixados, com vidros fume e sons potentes,
expressando um ar desafiador. H4 um apelo a todos os recursos para ser famoso, se 0

objetivo ndo é alcancado, que a0 menos pareca Ser.

A busca constante pela fama, aliada as estratégias televisivas, faz-nos lembrar da
frase do famoso pop norte-americano Andy Warhol, In the future everybody will be world-
famous for 15 minutes, este futuro ja chegou, as pessoas buscam minutos de fama na frente
da telinha, sem se importar com o preco. O maior preco pago pelo telespectador que
pretende ser famoso é a perda da intimidade, haja vista que ndo se pode mais diferenciar
espaco publico por espaco privado. Hoje, o mais eficiente caminho de se tornar publico é
estar na midia, “estar la como destaque, como grande astro, ou entdo como simples mortal
que de alguma forma conheceu o sucesso, a ‘grandeza’, o ‘heroismo »20 Este apelo a
quebra da intimidade é um recurso utilizado com muita frequiéncia em programas como 0s
talk show, por exemplo, o Programa do J6 (Rede Globo), percebe-se que ndo ha um
momento em que o apresentador ndo deixe de apelar a este recurso, seja questionando o
auditorio, o entrevistado ou até o publico de casa com perguntas sobre sexo ou fetiches,
tudo gira em torno do desafio de desvendar o que acontece na intimidade das pessoas.

O enfraquecimento da personalidade, conforme fendmeno da “copia”, onde ser
famoso significa ser aceito pela midia, custe o que custar, encontra-se presente no
comportamento dos jovens brasileiros, principalmente quando encaram isto como meio
unico de serem felizes e realizados. Tal forma de comportamento acaba “amputando”
valores dos jovens que a sociedade espera que ndo perecam frente a uma midia
manipuladora, principalmente quando sdo depositadas expectativas de mudanca, que
muitas vezes apenas podem ser concretizadas pelos jovens. Esta inoperancia que tem se

constatado influencia negativamente todos os niveis da sociedade, por esta razdo

% FISCHER, 2001, p. 35.
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necessitamos do desenvolvimento de uma metodologia que objetive ensinar a criticar de
forma objetiva o que se transmite pela televisdo. Sobre este necessario comportamento
critico, Fischer?! narra palestra do escritor José Saramago: [...] em sua Aula Magna na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, quando recebeu o titulo de Professor Honoris
Causa, dia 26 de abril de 1999, referindo-se aos modos pelos quais social e historicamente
vimos sendo “amputados”, impedidos de ser, propds que nossa resisténcia talvez seja
imaginar que cada um de nds tem, na verdade, ‘tré€s metros de altura’, que podemos desejar

mais, ir além; que, afinal ha algo acima, além, dé-se a isso 0 nome que se quiser dar.”

Em resumo, podemos resistir as incursdes mentais feitas pela TV, podemos criticar e
manter nossa originalidade. Este comportamento pode ser trabalhado com os jovens, desde
que comece nas séries inicias e seja um trabalho constante. E um ensinamento que também
podemos concluir quando analisamos a obra de Paulo Freire, em que este preceitua acerca
do inaceitavel conformismo social, muito mais presente hoje nos jovens, por causa da
priorizagdo do “eu”, transmitida pela TV ¢ também por estarmos vivendo um processo de
transmissdo de massa onde a mensagem principal é que do modo como estéo as coisas nao
podemos mudar, devemos aceitar calados, oprimidos. Acerca do conformismo humano

disserta Paulo Freire?*:

Quanto mais os oprimidos vejam 0s opressores como imbativeis,
portadores de um poder insuperdvel, tanto menos acreditam em si
mesmos. Foi sempre assim|[...]. Uma das tarefas é procurar, por meio
da compreensdo critica, ajudar o processo no qual a fraqueza dos
oprimidos se vai tornando forca capaz de transformar a forca dos
opressores em fraqueza. E uma esperanca que nos move.

Os recentes programas televisivos criados pelas emissoras de televiséo brasileira
incentivam a involucdo cultural e comportamental dos jovens, fortalecem o processo de
opressao, onde a TV ao invés de informar o que €, passa a dizer como devem ser feitas as
coisas. Ao mesmo tempo em que se mostra um brasileiro que venceu na vida de forma
honesta e com muitas dificuldades, nunca deixam de lembrar que ser modelo e jogador de
futebol é mais fécil e financeiramente mais rentavel. Esta influéncia estd também
fundamentada na constante priorizagdo pela TV do corpo, sua perfeicdo e na necessidade
de ser perfeito fisicamente e ter uma virilidade incontestavel. Comportamento este

encontrado em criangas que, mesmo aparentando uma certa inocéncia, nao vislumbram

! FISCHER, 2001, p.45.
22 FREIRE, Paulo. Pedagogia da Esperanca. Um reencontro com a Pedagogia do Oprimido. S&o Paulo: Editora
Paz e Terra, 2000, p.89.
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outra coisa a nédo ter dinheiro e fama, moda e luxo, violéncia e sensualidade. Chegamos a
um ponto em que o pudor feminino comeca a ser substituido pelo frenético, incontrolavel e
ilimitado assédio masculino, que sonha com seios e bumbuns milimetricamente perfeitos.
E o processo em que a TV dita 0 que deve ser assistido, oprimindo a personalidade e a

liberdade de escolha dos telespectadores.

A fama resulta como uma espécie de motor que rege a mente dos jovens, vitimas de
uma programacdo que mais se parece com o livro vermelho de Ma&o Tse-Tung,
vislumbrando criar um novo homem (no nosso caso famoso!) sem dar muitas opgdes. Esta
falta de escolha pode ser facilmente constatada se levarmos em conta que a grande maioria
dos lares brasileiros ndo tém internet e muito menos TV a cabo. Encontramo-nos restritos a
assistir programas como o que transforma simples brasileiros em famosos, sendo assim,
transmitem a mensagem de que alcancaram a felicidade e o sucesso (Big Brother — Rede
Globo), ou em assistir novelas que se estruturam numa producdo semelhante a mexicana e
que transformam a traicdo em exercicio diario e a raiva de um ser por outro num toque

sedutor (Canavial de Paixdes - SBT).

A musica, como muitos programas de TV, também é utilizada pela midia como
ferramenta auxiliar para passar a mensagem de que a busca pela fama deve ser perene. E
mais um meio de “castrar” a esperanca de mudanga dos jovens. Esta constatacdo, em que a
musica € um caminho doentio para atingir a fama, independente dos obstaculos, que nédo
sdo mais a qualidade e dedicacdo, mas sim a sensualidade dos corpos, faz-nos lembrar de
uma entrevista em que Gilberto Gil foi perguntado sobre sua opc¢éo de vida, se ndo tivesse
seguido esta carreira de tanto sucesso, sendo assim, o que ele seria. Ele disse: “Eu teria ido
estudar musica”. Sorte nossa que podemos prestigiar tanto sucesso e qualidade, resultado
de muita dedicacdo. Como Gilberto Gil, ndo esquecamos de Caetano Veloso, que chegou a
contratar compositores de musica erudita para lhe dar aulas de composicao, era um tempo
em que ndo se falava em “E o Tchan”, em “Terra Samba” ou em “Os Sungas”. Um
tempo em que o talento era prioridade e a fama era apenas um resultado concreto de
dedicacéo.

Esse fenbmeno, ou seja, esta presenca da TV na escola e lares, ndo pode ser
encarada, precipitadamente, somente de forma negativa, pois a TV tem se mostrado
também um meio de comunicacgéo eficiente na educagdo publica, em casos especificos e
isolados. Podemos citar como exemplo a Rede Vida, TVE do Rio de Janeiro, Canal Futura,

Globo News e TV Escola, programas que tém servido como orientadores de professores e
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instituicdes. Entretanto, ndo basta ser a TV simples orientadora, deve ser também objeto de
uma anélise critica e objetiva por professores e alunos, interpretando-se o enfoque, a
abrangéncia e o enderecamento dos programas, viabilizando um processo onde jovens
possam escolher o que assistir de forma consciente, comportamento este ja cristalizado em
paises Europeus. Ressalte-se que os beneficios da TV néo é objeto deste trabalho, mas sim
o fendbmeno individualizado da influencia que a TV exerce na felicidade dos jovens,
atraves da mensagem de que ser famoso € tudo. De qualquer forma, destacamos que,
embora sendo um meio auxiliar importante de educacao, as professoras e professores ainda
néo estdo preparados para “dirigir-se a ‘crianga telespectadora’, para comunicar-se COm 0

adolescente nascido, criado e ‘alfabetizado’ pela TV,

Mesmo com tantos adolescentes candidatos ao estrelato, ainda estamos convencidos
de que a fama ndo € a panaceéia para os desafios da juventude brasileira, ndo € s6 0 sucesso
na midia, tdo bem trabalhada pelos produtores de TV, que traz felicidade, mas sim a
consciéncia de definir o que é suficiente para desfrutar simples momentos da vida. Nao nos
referimos ao simples conformismo, mas sim a simplicidade, é fécil ser feliz, basta buscar o
possivel e ndo deixar ser influenciado ou alienado pelos sonhos dos outros. A TV incute
uma mensagem de que o famoso ou bem sucedido é o bem feliz, bem bonito, bem dotado e
bem afortunado, mas muitas vezes ¢ bem mal informado, pois uma mensagem televisiva

nem sempre expressa a realidade.

1.5. Nova Subjetividade

O estudo, neste eixo, inicia-se pelo dialogo com Morin®* que fala da nogdo do sujeito
como sendo uma nogdo extremamente controvertida. Questionando onde existe o sujeito, 0
autor vai buscando conhecer melhor esse sujeito, passando pela nocdo de individuo que
posteriormente implicard na nocdo de individuo-sujeito, isto €, a no¢do que envolve uma
dimensdo oriunda da biologia molecular e da genética até chegar a caracteristica da
afetividade que é um rasgo constitutivo do sujeito. Fala-nos que essa nocao de sujeito nos
obriga a associar nogdes antagonicas, como a exclusédo e a inclusdo, o seu, o ele e o se. Para
ISSO 0 autor se vale do pensamento complexo, pensamento esse capaz de unir conceitos que se

rechagcam entre si e que sdo suprimidos e catalogados em compartimentos fechados. O

% FISCHER, 2001, p. 35.
24 MORIN, Edgard. A nocdo do sujeito. In: SCHNITMAN, Dora Fried (org). Novos paradigmas, cultura e
subjetividade. Porto Alegre: Artes Médicas, 1996, p.82.
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importante em Morin® é que ele vai nos falar tanto do pensamento complexo, como da
complexidade que caracteriza 0 momento presente e nos mostra que o século XX assistiu a

uma invasao da cientificidade classica nas ciéncias humanas e sociais.

Expulsou-se o sujeito da psicologia e o substituimos por estimulos respostas e
comportamentos. Expulsou-se o sujeito da historia, eliminaram-se as decisdes,
as personalidades, para so ver determinismos sociais. Expulsou-se o sujeito da
antropologia, para ver sO estruturas, e ele também foram expulso da
sociologia...Ndo obstante, houve alguns retornos dos sujeitos, retornos as vezes
tardios, como em Foucault ou em Barthes, coincidindo com um retorno do
Eros e um retorno da literatura. Mas é ali que, em filosofia, 0 sujeito se

encontra novamente problematizado®.
Exatamente, a busca desse sujeito e de sua subjetividade € que nos mobilizou para o
presente estudo, procurando dialogo com diferentes saberes como condi¢cdo de possibilidade

do conhecimento do proprio campo educacional. Afirma Birman;

A subjetividade é inequivocamente uma das matérias primas do campo da
educacdo, sendo em torno dela que os operadores e engrenagens deste campo
giram com suas praticas e seus propdsitos, em ultima instancia. Isto porque
aquela define ndo apenas o que temos como alvo e como finalidade nas
préaticas educacionais concretas, como também é o horizonte do que se
pretende idealmente delinear com estas praticas?’.

De um sujeito - individual e humano - fomos caminhando para a compreensao do
conceito de subjetividade que ha na Psicologia, com destaque na Psicanalise um repertdrio de
significados para sua interpretacdo. Da psicanalise freudiana a lacaniana vamos procurando
tecer o significado da subjetividade, compreendendo também sua natureza histérica, social e
cultural que incidem nos processos psiquicos do homem aqui incluindo o consciente
individual. Lacan?® em suas obras vai falar de trés conceitos bésicos: o imaginario, o
simbdlico e a ordem real, todos eles organizados na e pela linguagem. Nesses conceitos
encontramos uma vasta interpretacdo para subjetividade. Em Foucault®®, novo dialogo
travamos, na medida em que o autor € um dos pensadores contemporaneos que mais se
dedicou a questdo politica da subjetividade. Ele vai procurar 0s processos sociais de

construcdo da subjetividade através do conhecimento das categorizacOes, das instituicdes, dos

> MORIN, 1996, 47.

* MORIN, 1996, 46.

27 BIRMAN, Joel. Subjetividade, contemporaneidade e educagdo. In: CANDAU, Vera Maria (org). Cultura,
linguagem e subjetividade no ensinar e aprender. Rio de Janeiro: DP&A, 2000, p. 11-28.

8 FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir - histéria da violéncia nas prisdes. Petrépolis: Vozes, 1987, p.85.

% FOUCAULT, 1987, p. 87.
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mecanismos de incluséo e exclusdo que produzem os padrdes de sensibilidade, os estilos de
vida e a maneira/ modo de existir do proprio sujeito.

A grande contribuicdo da psicanalise, para subjetividade, segundo Habermas®, esta
na oposicdo que ela faz ao método positivista e até mesmo ao meétodo hermenéutico
tradicional, como uma interpretacdo dos valores culturais. Habermas® aponta algumas
contradi¢des da sociedade contemporanea que vdo comprometer a propria subjetividade como
os limites da natureza interna - individuo e a subjetividade, ou seja um limite antropologico,
na medida em que as crises do sistema socioeconémico e cultural acabaram por gerar uma
crise individual e social da identidade sociocultural. Para Habermas®* que apresentou uma
teoria da subjetividade existem trés mundos que convivem na mesma contemporaneidade
com limites que ndo sdo intransponiveis para 0 homem, a exemplo do que aponta Agnes
Heller®: ha um mundo interno que é a prépria subjetividade & qual o individuo tem
possibilidade de estar presente; mundo social onde vamos encontrar os valores culturais e
morais e o mundo objetivo identificada nos valores culturais e morais. Os trés mundos, 0
instrumental-objetivo, o normativo-social e 0 expressivo-subjetivo devem ser vistos como a
base, a raiz da compreensdo das formas de organizacdo e reflexdo humanas ja que elas
traduzem a amplitude das relagdes entre objetividade e subjetividade.

A subjetividade envolve, entdo tanto o conhecimento em si, como a emogéo, 0
simbdlico e a representacdo que o individuo faz da propria realidade, assim como o que esta
disponibilizado pela sociedade e € apreendido e interpretado pelo individuo. O Eu desse
individuo, se relaciona com o mundo, tenta compreendé-lo e compreendendo tenta se
compreender, também. Da racionalidade da época moderna, passamos para as incertezas que
caracterizam a pos-modernidade e é nesse universo que a subjetividade se inter-relaciona nas
suas diferentes formas e matizes de identificacdo. A complexidade de entendermos este ser
da subjetividade, hoje, fica mais evidente quando vivemos um periodo de desconstrucédo do
que havia até entdo sido trazido como real e verdadeiro; e é nessa desconstrucdo que vai se
formando, a construcdo da subjetividade. A desconstrucdo das instancias politica e social na
sociedade que temos, provoca transformacdes significativas para o sujeito. A subjetividade
ora € regida pelo autoconhecimento, ora pelas imposi¢des que esta ordem politica social
traduz. Ao estudarmos a juventude - como foco de atengdo para a construcdo desta

subjetividade - estamos cientes de trés dados significativos que, se integram de forma nem

% HABERMAS, J. A crise de legitimago do capitalismo tardio. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1988, p.77.
' HABERMAS, 1988, p. 78.

2 HABERMAS, 1988, 81.

% FOUCAULT, 1987, p. 98.
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sempre precisa e ordenada, mas que no nosso entender precisam do olhar e da discussédo de
educadores sobre esta tematica: 1 - este jovem que vive esse momento da desconstrucdo para
construcdo, também, esta vivendo, internamente 0 momento das perdas, dos lutos para novas
conquistas; em sintese, ele soma interna e externamente perdas que precisam ser re-
significadas quando passam a ser novas decisdes; 2 - este jovem tem um olhar para si e para o
mundo de acordo com as categorias que ele elegeu de realidade, representacéo, imaginario,
entre outras; neste espaco toda a problematica, hoje, da comunicacdo, da midia tem um
significado muito grande; 3 - este jovem tem na construcéo da subjetividade um aparato muito
forte que é a subjetividade construida ao grupo de pertencimento do qual ele faz parte que as
vezes supera, bloqueia , intimida a sua prdpria subjetividade. Esta € uma subjetividade que
precisa ser mais bem entendida e ndo apenas colocando-a em confronto com a objetividade.
Como diz Morin** muitas vezes cometemos o erro de reduzir a subjetividade, seja a
afetividade e a contingéncia, seja a consciéncia.

Fernando Rey® no seu livro Sujeito e subjetividade defendem um conceito de
subjetividade que teorica, epistemoldgica e metodologicamente, nada tem a ver com as
correntes filoséficas da modernidade, e sim ela se apresenta com uma complexidade da
organizacao simultanea e contraditoria dos espacos sociais e individuais que a configuram.
Rey* vai nos mostrar que grande parte das indagacdes ligadas & subjetividade teve seus
alicerces trabalhados a partir dos estudos do cotidiano, das novas psicologias e dos autores
que se dedicaram & p6s-modernidade. Santos*’ vai nos falar de rede de subjetividades que véo
se formando ao longo das relacdes que nos estabelecemos.

O que percebemos como significativo é a consideracdo do social, sendo visto este
social como suporte, como um dado capaz de acolher e a0 mesmo tempo provocar mudancas
na subjetividade. A subjetividade (ou as subjetividades) vai dar ao individuo, nesse contexto
social, uma identidade que até a assimilacdo total desse social, dara ao sujeito uma identidade
mais ou menos provisoria.

O que podemos entdo, entender é a importancia do social e do cultural na construgéo
desta subjetividade sendo ela proviséria ou ndo. Temos que nos lembrar que tanto o jovem
como 0s demais sujeitos convivem nesta cultura, com outra cultura que lhe esta integrada - e

que dela faz parte - que € a cultura da imagem que tem uma funcdo especifica no espaco

¥ MORIN, 1996, p. 98.

% REY, Fernando Gonzélez. Sujeito e subjetividade. S&o Paulo: Pioneira Thompson Learning, 2003.
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social, mas também tem uma funcdo preponderante no espaco subjetivo. A imagem atua no
plano da subjetividade ao trabalhar na producdo de costumes, valores, gostos, interesses,

vontades, desejos e modos de pensar. Para Guattari®®:

Essa cultura de massa produz, exatamente, individuos: individuos
normalizados, articulados uns aos outros segundo sistemas
hierarquicos, sistema de valores, sistemas de submissdo [...] ndo
somente uma producdo de subjetividade individuada- subjetividade
dos individuos- mas uma producdo de subjetividade social, uma
producdo da subjetividade que se pode encontrar em todos os niveis
da producéo e do consumo.

Paim® ao trabalhar a questdo da objetividade e da subjetividade lembra-nos que
enquanto o conhecimento tem uma maneira l6gica de se construir, a subjetividade envolve a
questdo do desejo, da fantasia do simbdlico. A autora pergunta como podemos unir a
objetividade a subjetividade, lembrando que esta é muito mais abrangente que aquela. A
subjetividade ndo se opBe apenas a objetividade, como contrario, mas o sujeito a engloba em
todas as diversas dimensdes.

Atualmente tem sido dada muita importancia a imagem numa perspectiva maior, uma
vez que ela engloba varios tipos de imagem sejam as textuais, as fotogréaficas, as de multiplas
linguagens e tecnologias, etc. Imagem do latim imagem € a representacdo de alguma coisa ou
pelo desenho, pintura, escultura, ou pela propria representacdo interna, que ela produz no
individuo. Tanto ela pode reproduzir um objeto pelo efeito de certos fenémenos 6ticos, no
caso o espelho, como ela pode transcender indo buscar um significado até mais profundo,
como nos Geénesis, em que Deus fez 0 homem a sua imagem. Um texto qualquer produz um
tipo de imagem, enquanto um texto poético pode produzir um pensamento que se reveste de
uma imagem que lhe d& a sua forma, a sua cor, e o seu significado. De certa maneira podemos
falar em formas de imagem, uma vez que temos a imagem produzida pelo nosso pensamento,
por nossas idéias; a imagem que temos do outro, do contexto onde vivemos, a imagem que €
produzida pela midia - com grande forca - e que passam até a ser concebidas como nossas
imagens, a imagem fabricada por determinadas teorias, por exemplo, como a teoria tradicional
de educacgédo que achava que apenas o professor ensinava e o aluno aprendia, a imagem que
tem que ser vendida como forte, perfeita, corajosa, vencedora, entre outras, e a imagem

representada por protagonistas que falam por seus personagens, como 0 cinema e 0 teatro.

% GUATTARI, F. Revolucdo molecular: as pulsages politicas do desejo. S&o Paulo: Brasiliense, 1981, p.67.
39 PAIM, Sara. Subjetividade e objetividade - relacBes entre desejo e conhecimento. S&o Paulo: Centro de
Estudos Educacionais Vera Cruz - CEVEC, 1996, p.88.
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Costa™ fala-nos de tipos de imagem como a do espelho referindo-se a Lacan, como
sendo uma imagem técnica, despertando sua sensibilidade inteligéncia e subjetividade. Costa
fala-nos também que temos uma imagem que diz respeito a percepcao visual, resultante de
estimulos luminosos captados por receptores periféricos de sensacdes e processados por areas
cerebrais centrais. Outra imagem € aquela proveniente do que a pessoa produz através de um
complexo mental internalizando de forma interna, subjetiva e Gnica. Outro tipo diz respeito
aquelas que produzimos com o objetivo de nos comunicarmos com 0s outros, expressando o
mundo subjetivo e imagético que temos dentro de nds. A imagem, em si, pode produzir
diferentes imagens em nosso pensamento. Diante de uma imagem - um quadro, por exemplo -
um pintor pode ter uma imagem interna do que esta apreciando, em termos de arte; um
historiador, pode se reportar a outras imagens relativos a época em que aquele quadro foi
produzido; um educador pode se questionar qual o papel da educacdo na formacdo de artistas
capazes de pintar aquele quadro. Da mesma forma se estou diante de um texto, as imagens
que vou formando em meu pensamento tém a ver com o que leio, com o que conhego, com as
experiéncias que possuo, com o interesse que manifesto, enfim, com uma série de objetos e
objetivos que formam a minha propria imagem alocada na minha subjetividade. A
multiplicidade e a complexidade do processo imagético ndo se da apenas pela gama do
conhecimento/ significado individual, mas sim pela representacéo que ela possui no coletivo,
pelo significado e importancia na prépria sociedade e pela forma com outras imagens tentam
aprofunda-la ou despreza-la. Ndo estamos entrando aqui no complexo da imagem pela nédo
percepcao visual embora ela exista - até de outra forma - quando ela é percebida por outros
sentidos. O conceito de imagem € usado sob diferentes enfoques englobando desde as
imagens da realidade até as produzidas por nossa subjetividade. Para a educacdo é muito
importante o estudo da imagem nao s6 no processo de alfabetizacdo, mas no decorrer de todo
0 processo educacional uma vez que auxilia tanto a atividade cognitiva como a subjetiva no
conhecimento e interpretacdo da realidade em que vive. Se o sentido da imagem é muito
trabalhado nas séries iniciais para compreensdo da linguagem e escrita 0 mesmo nao ocorre
nas séries posteriores, na perspectiva de dar a ela - imagem - a importancia que tem para todos
nos, inclusive e principalmente para os alunos. Devemos considerar, entretanto que esta

importancia as vezes pode estar subentendida, quando, por exemplo, quer formar o seu aluno

40 COSTA, Cristina. Educacao, imagem e midias.Sao Paulo: Cortez, 2005, p.85.
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a sua imagem e semelhanca ou quando ele escolhe um aluno para ser a imagem e 0 modelo do
que deve ser considerado como um bom aluno. A importancia desse tema em questdo €
reforcada no aprofundamento de outros correlatos a imagem e que estdo subjacentes, como a
imaginacéo e o imaginario. Para Castoriadis** o termo imaginag&o tem a ver com a idéia de
imagem ou de forma e com a idéia de criacdo. As imagens vao se juntando, no imaginario,
em torno de determinados eixos, nicleos carregados de simbolos e significados e elas passam
a ser aceitas, rejeitadas ou dramatizadas (ndo € 0 meu eu que as revela, mas 0 meu outro eu -
protagonista de mim mesmo) na representacdo que faco da realidade. Acreditamos que dada a
pluralidade de interpretacdes, as diferentes relacbes e interagfes que a imagem produz,
poderiamos pensar numa Pedagogia da Imagem como forma de entendé-la mais e melhor e
dialeticamente utiliza-la no cenario da educacdo com os recursos e realidade que dela provém.

Outra caracteristica da sociedade poés-moderna é a tendéncia de enfatizar a
subjetividade da pessoa. Afirma-se o valor absoluto da subjetividade, ou seja, a
autoconsciéncia como critério ultimo e supremo do bom, do belo e do verdadeiro, do
eternamente jovem.

Para Boaventura Sousa Santos, esse comportamento desperta nas pessoas “as idéias de
auto-reflexibilidade e de auto-responsabilidade, a materialidade do corpo e as particularidades
potencialmente infinitas que conferem cunho préprio e tnico a personalidade”.*?

Essa subjetividade provocou nesta geragdo uma preocupagdo com suas necessidades
“pessoais, com seus sentimentos, com a melhora de sua auto-estima, com sua confianga e
libertagao dos traumas”.*®

Emerge um outro modelo cultural, centrado na auto-realizagdo, baseado na autonomia,
onde ¢ util e faz sentido o que fago em fungdo do “meu eu pessoal” e nao do coletivo. Isso
provoca nos jovens o desejo da auto-realizacdo e do auto-desenvolvimento, fazendo com que
esta geracdo, olhando para o futuro, queira responder seus interesses em primeiro lugar.
Interesses esses voltados para a sua pessoa, sua realizacdo, sua profissdo revelando uma
mudanga para o auto-centrismo e para a diluicdo do coletivo.

|44

Para Sandoval™, as questdes da subjetividade tem provocado uma mutacdo para um

novo modelo cultural, em que o conjunto de simbolos, signos, significacdo, valores,

* CASTORIADIS, C. A Instituicdo Imaginaria da Sociedade. Trad. Guy Reynaud. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
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interesses, necessidades e efeitos que dao sentido a vida e definem o que é belo, adequado,
pertinente l6gico.

1.6. Mercado e Consumo

Nossas consideracdes aqui desenvolvidas apontam para um fato significativo que estamos
perseguindo: os individuos e os grupos devem ser estudados segundo duas dimensdes
analiticas: pelos recursos culturais de que dispdem para se moverem dentro de espacos
estéticos e modular os diferentes niveis de suas experiéncias; pela inser¢do, posicionamento e
mobilidade entre — e no interior de — diferentes mundos sociais que organizam a vida em
sociedade.

Esse aspecto ndo é exclusivo de jovens em determinada posicdo na hierarquia de classes
da sociedade. Trata-se de um fendmeno geral para todo e qualquer jovem e, ao risco de
naturaliza-la, temos que estabelecer critérios de diferenciacdo entre as diferentes camadas de
jovens dentro dessa hierarquia. Os estimulos de consumo que advém, por exemplo, dos meios
de comunicacdo e que, portanto, se inserem nas diferentes camadas sociais, ndo s&o
processados mentalmente da mesma forma por jovens em condigdes distintas na sociedade. A
teoria Gestalt argumenta que ndo processamos de forma atomistica as impressdes que
recebemos no nosso cotidiano, pelo contrario, partimos de uma impressdo global do objeto
como um todo. A infinidade de informacBes que recebemos no cotidiano nos obriga a
simplificacGes na sua interpretacdo e € aqui onde as raizes sociais precisam ser levadas em
consideracao.

No nosso caso, os jovens do Programa Estacdo Educar, constroem uma imagem que
podiamos considerar com alguma precaucdo de “estigmatizada”. Para eles, nota-se certa
fluidez nessa questdo: sentem-se discriminados quando se apresentam como moradores das
vilas populares, mas a0 mesmo tempo, tém maior flexibilidade para, quando em grupo,
vivenciarem esta condicdo de forma peculiar. Apenas quando se encontram com outros em
situacdo similar, nas baladas, nos shoppings centers ou mesmo pelas demais areas,
conseguem ultrapassar a condicdo de fazerem parte de um especifico territdrio da cidade.

Esta ai uma das dimensdes ambivalentes de se sentir parte de uma area estigmatizada: por
um lado, nomeia, identifica, mas por outro, forca a aproximagdo com outros jovens em
condicGes similares, em relacdo aos quais é possivel construir niveis identitarios ou interesses

comuns. As “galeras”, a “turma”, sdo referéncias e lhes permitem conviver com a

“ SANDOVAL, 2003, p.22.
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discriminagdo com alguns instrumentos morais particulares. O territorio passa a ser o lugar
concreto no interior do qual se tem a experiéncia pessoal de se viver em sociedade.

Na multiplicidade de signos culturais e de estimulos a multiplos padrbes de vida e de
consumo, a juventude, em grupo, sente-se plena de qualidades. A fase da vida em que tudo
ainda est& para acontecer, e onde 0 menos que se pensa € que algo poderia ndo dar certo, 0s
jovens tém um cotidiano envolto em duas logicas: por um lado, pobres e com parcos recursos
para se colocarem face a face com outros jovens de outras classes ou grupos de status; por
outro, na area de moradia, no bairro, constroem referéncias proprias através de praticas
cotidianas diversas, mas visiveis para os demais moradores. Deslocados em certos ambientes
da cidade, porém donos do territdério em outros, sdo situacdes que se vive enquanto parte de
um grupo, que tanto pode ser da Igreja, da rua, da escola, contanto que néo se esteja isolado.

Nesse sentido, a dimensdo local, do bairro, é o ambiente onde se estrutura o
pertencimento. Neste nivel, ha condi¢Bes objetivas e subjetivas para explorarem recursos
oriundos das redes de relagdes que constroem e que os identificam. A visibilidade obtida pela
exposicdo através do consumo de produtos valorizados pelos outros jovens aproxima-os e
fornece recursos para a interacdo. Essa caracteristica de se aproximarem por razdes estéticas
se observa, inclusive, no ambiente escolar ou, até mesmo, em encontros nos cultos. Portanto,
calcada inicialmente em aspectos exteriores ligados a valores estéticos, ela constitui a
condig&o para outras possibilidades de interagéo.

Aqui, sdo redes, mesmo se com certa dose de improvisacdo, que se formam. A auséncia
de autonomia, sobretudo econdmica, ndo impede que as interacfes acontecam com base em
codigos peculiares a condicdo de jovem. A linguagem € um dos lugares de expressdo dessa
dimensdo particular nesse universo. A dimensdo mais palpavel se manifesta nas expresses
lingiifsticas™, que jamais se apresentam em funcdo de um individuo isolado, no qual se
manifestam, mas também no grupo social que estd por trds dele. Em se tratando de um
instrumento simbolico com elevada dose de autonomia para o seu usuério, teriamos de olhar o
significado que o objeto ou o termo em questdo tem para o grupo social como um todo.

De fato, as expressdes linguisticas com girias, significados proprios e sentidos especiais
para expressoes faladas, sempre acompanhadas por uma entonacdo de voz e uma postura
corporal peculiar ao grupo, séo as que mais identificam o individuo e o grupo tanto no interior

de sua comunidade de pertencimento quanto na relagdo com outros espacos da cidade.

*5 MANNHEIM, Karl. Sociologia. Sio Paulo: Atica, 1982, p.98.
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H& que se lembrar que estamos refletindo sobre um grupo etario ainda ndo inserido na
I6gica do trabalho, portanto sem as devidas referéncias das implicagdes desta condi¢do de
assalariados. Além do mais, inseridos em contextos de baixa renda, com predominancia do
mercado de trabalho informal, ndo ha elementos suficientes para a constru¢cdo de um
sentimento de classe que ultrapasse a condi¢do local, inclusive porque os adultos familiares
tampouco tém esse sentido classista coletivo. Isso significa que as redes sociais nas quais
estdo inseridos sao curtas, estreitas e limitadas ao proprio ambiente de moradia. O mundo da
casa e 0 mundo da rua sdo as possiveis dicotomias que poderiam vivenciar e possiveis
incompatibilidades entre esses dois mundos ficam restritas a eles. A televisdo, mais uma vez,
aparece como o veiculo que faz a ponte com o restante da sociedade e a imagem de si que se
pode extrair ndo é suficiente para consolidar uma auto-estima positiva. A “turma” e o grupo

religioso sdo praticamente os dois Unicos lugares de construcdo de redes de convivéncia.

1.7. Consumismo

O que consumimos é nossa marca visivel e determina inclusive nosso lugar social. O
gosto, que tende a se homogeneizar em faixas etarias, é adquirido pelos padrbes culturais do
meio familiar e do meio social mais amplo. Visto nessa perspectiva, e particularmente entre
0S jovens, 0 acesso a bens socialmente valorizados tem peso na deciséo de consumo. Aqui, 0S
padrdes emitidos pelos meios de comunicacdo sé@o determinantes, pois espelham valores
legitimados em esferas que ditam a moda.

Mas onde estariam as causas desta prioridade pela esfera do consumo por jovens ainda
ndo completamente inseridos no mundo social? H4, de inicio, a dificuldade notdria de se
situarem no interior das estruturas que ordenam a sociedade: escola, trabalho, familia, etc. A
pouca disponibilidade de recursos nestas estruturas fragiliza-os enquanto consumidores e
coloca-os numa situacdo de cidadania incompleta, que necessita de outras estratégias para que
eles se posicionem como integrantes de uma realidade. Se a aparéncia fugaz trazida pelos
esteredtipos do consumo midiatico pode assegurar essa sensacdo de pertencimento a
subgrupos, ela ndo traz em si a sensacdo de um processo Seguro e perene que vai numa
direcdo previsivel. A incerteza quanto ao futuro gera a inseguranca e produz, muitas vezes,
comportamentos desviantes. A droga, a violéncia, 0 menosprezo por valores fundantes, tais

como a familia e mesmo a religido, aparecem como valvulas de escape a esta tensao.
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Mannheim*, analisando a origem das unidades de geracdo, nos auxilia na explicacdo
sociologica desse fendmeno: “a primeira coisa que impressiona alguém que considere
qualquer unidade de geracdo particular é a grande semelhanca dos dados que constituem a
consciéncia de seus membros”. Segundo 0 autor, haveria uma espécie de comunhdo mental
entre 0s jovens que sdo sociologicamente realidades tangiveis, mas também por aproximar os
que partilham tais referéncias, contribuindo para a formagéo de um grupo. A participagdo no
grupo tem seu efeito socializante, onde ao lado dos dados mentais, ha que se agregar como
elementos constitutivos a linguagem apropriada ao grupo, a vestimenta com suas
caracteristicas de moda, como, por exemplo, a marca do ténis, da camiseta, o corte de cabelo,
a propria gestualidade corporal, vdo moldando os individuos que, por esses signos, Sao
reconhecidos e se reconhecem. O consumo aparece como instrumento que vincula
socialmente os individuos, dando-lhes um conjunto de caracteristicas que os distinguem e 0s
individualizam. Esse conjunto integrado de elementos visuais distingue de maneira
prontamente identificAvel determinado individuo e, em alguns casos, determinados grupos,
funcionando inclusive como identificacao.

Ressaltar esse aspecto é importante, pois, ao contrario de ser visto como alienagéo,
falta ou perda de autenticidade e um processo individualista e desagregador, 0 consumo gera
identidades nesse faixa etria. H4, assim, a valorizagdo de marcas conhecidas que entram e
saem de moda, com o ritmo ditado, sobretudo, pela televiséo, e dada a incapacidade da renda
em acessar produtos originais, tem-se o consumo generalizado de falsos produtos, num
mercado pirata que é diluido no comércio que atende a essas camadas sociais. Ao contrario do
que se imagina de que esses jovens apenas copiam os padrfes de consumo , ha uma dinamica
entre o0 que é imposto como moda e a forma como tais propostas sao absorvidas.

O consumo e a comunicacdo de massa, particularmente a TV, cujo acesso € amplo e
democratizado e sem maiores exigéncias para sua decodificacdo, se encarregam de moldar os
padrbes estéticos segundo normas uniformes. Ao mesmo tempo, a convivéncia com outros e,
em decorréncia da prépria vida urbana, a possibilidade de ver os efeitos que dai resultam séo,
também, situaces privilegiadas de ampliacdo de valores estéticos.

Estamos, portanto, por um lado, em pleno processo de legitimagcdo de um padréo
cultural, e, por outro, o seu rebatimento em um ambiente de desigualdade social e econémica.
Aqui é importante que se fixe o fato de que se trata de bens cuja valoracdo € definida

coletivamente, de forma ampla e considerados altamente desejaveis.

*© MANNHEIM, 1982, p.87.
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H4, no contato com 0s meios de comunicacao, a generalizacdo de gostos e de padroes
estéticos que, ao atingirem populacbes desprovidas de recursos, sdo reelaborados segundo
critérios e meios proprios.

Claro que esse consumo, esses signos exteriores, sdo acessiveis através de mecanismos
proprios tais como: a falsificagdo e 0 acesso a produtos piratas, a cdpia reinterpretada das
imagens transmitidas pelos meios de comunicacdo, o comportamento arredio frente aquilo
que transmite lugar de origem, etc. Os bandos de jovens se apresentam assim como lugar de
releitura de padrbes estéticos segundo capacidades de acesso — material e simbdlico —
diferenciado.

Ao mesmo tempo, considerando o relativamente longo periodo em que permanecem
nessa condicao, transformam os padrdes de consumo no canal fundamental para confirmar o
pertencimento social. Em outras palavras, o “dentro” ¢ o “fora” medem-se entre 0s jovens
pelo padrdo de consumo, condicdo entendida subjetivamente como constitutiva da identidade.
Essa dindmica classificatoria ndo é, de maneira nenhuma, privilégio de um grupo jovem em
particular; todos criam padrdes classificatorios, a partir de um esquema definido por esferas
“legitimas”, os canais de comunicacao.

E evidente que estamos aqui usando 0 consumo como um “sistema” no sentido nio s6
da producdo e circulacdo de um bem, mas todo o processo que compreende, inclusive, 0s
diferentes usos que dele se possa fazer. Enquanto tal, o consumo adquire significados
distintos em razdo desses usos distintos que se possa dar ao bem.

Entre jovens, isso é praticamente regra geral: 0 consumo oferece visibilidade diante do
grupo e cria identidades sociais, refletidas, por exemplo, no uso de produtos da moda, grifes,
etc. Isso implica que tanto os produtos adquiridos no mercado, de lugares valorizados como
shopping centers, areas de lazer da moda, e 0s proprios bens coletivos entram na l6gica da
distincdo e fazem parte da gama de possibilidades de consumo. Talvez olhado assim, se
perceba a ampla abrangéncia da esfera do consumo e a sua importancia para a vida social,
disputando terreno com a excessiva valorizagdo do trabalho, visto como expressdo de
criatividade e individualidade de cada um.

A juventude ¢ uma fase da vida onde nos cremos “eternos”. Isso é constatado mesmo
entre jovens de grupos desfavorecidos. O fato de ter a vida pela frente ndo deixa de ser um
estimulo, nem que seja para sonhar. N&o se trata aqui de utopias politicas, que colocam
questdes de justica, igualdade ou democracia. As mudangas estruturais ainda ndo fazem parte

da imaginacdo, todos almejando um curso superior, uma entrada na vida adulta com
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aspiracdes de mobilidade social, num claro pragmatismo conservador, uma auséncia de algo
que possa ser classificado como um “destino historico”.

Para o grupo em que estamos nos baseando para estas reflexdes, essa auséncia de um
“destino historico” talvez nao seja tdo absurda. Sabemos que construir um modelo de vida
futura com base em projetos a serem implantados pressupde recursos tanto econémicos como
culturais e mesmo relacionais. Alem do mais, a estabilidade de vida oferecida por uma
familia, trabalho e mesmo lagos de companheirismo que ajudam bastante ndo podem ainda ser
considerados adquiridos e estabilizados: ou porque sdo ainda jovens e detém ainda escassos
capitais culturais exigidos para o aparecimento desses projetos, ou porque a propria
instabilidade material funciona como um principio de realidade diante do futuro.

Com estas condi¢des materiais objetivas, nesta faixa etaria ndo ha culpas em se desejar
consumir bens ditos supérfluos, em geral associados culturalmente a falta de consciéncia do
lugar social, sendo muitas vezes taxados de imorais; ao contrério, a facilidade com que
expbem suas preferéncias por bens supérfluos chega a nos surpreender. N&o internalizaram a
sensacdo de culpa por aspirarem a produtos e marcas famosas, expostas cotidianamente na
midia, razdo suficiente para serem almejadas como objetos de desejo. Sentindo-se sedutores
perante os colegas do grupo, uns mais outros menos, porém com doses relativas de vaidade,
para esses jovens a sobrevivéncia ndo esta colocada como questdo; o que interessa é a forma
que se escolhe para sobreviver.

Aqui o0s bens consumidos dizem mais sobre isso do que qualquer outro mecanismo ou
mensagem, em geral de cunho moralista sobre uma possivel hierarquia nos gastos com
consumo. Ao contréario do que se possa imaginar, ndo se pode encontrar coeréncia ou ordem

hierérquica entre o que seria um bem basico ou um bem supérfluo na 6tica do consumidor®’.
1.8. A cultura refletida sobre o corpo

Daolio® observa que: "No corpo estdo inscritas todas as regras, todas as normas e
todos os valores de uma sociedade especifica, por ser ele 0 meio de contato primario do
individuo com o ambiente que o cerca". Assim, o corpo pode ser percebido numa relacdo
intima com a cultura e isso significa que, além de estudar o seu codigo, é preciso entender o

dinamismo que engendra essa cultura.

*" BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. O estudo do consumo nas ciéncias sociais. In: BARBOSA, Livia;
CAMPBELL, Colin (Org.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006, p.56.
* DAOLIO, Jocimar. Da cultura do Corpo. Campinas: Papirus, 1995, p.97.
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A tentativa de descrever os tracos mais marcantes que estdo a estruturar o corpo pds-
moderno, precisa considerar que cada sociedade constroi as particularidades de seu corpo,
enfatizando determinados atributos (fisicos ou morais) em detrimento de outros: cria seus
préprios padrbes, sua propria linguagem corporal. Tanto a hereditariedade genética como a
conformacdo psicoldgica ajudam a criar as especificidades dos sujeitos. Se, por um lado, esse
fato ndo permite que se proponha uma universalidade para a linguagem corporal, por outro,
acredita-se ser possivel levantar, descrever e discutir alguns dos pontos comuns que tém
construido o corpo pdés-moderno. Afinal, existem muitos elementos comuns a povoar 0S
discursos do corpo nas diferentes sociedades, principalmente na cultura ocidental.

A sociedade age sobre o corpo, organizando-o, sistematizando-o, determinando o.
Surgem, entdo, os perfis de beleza, de sensualidade, de charme, de salde, de postura - e
também de inteligéncia, de boa educago, de cordialidade. Marcondes Filho*® chama esses
perfis de "modelos”- padrdes de beleza e prazer que d&o seguranca aos seres humanos para
que eles tenham moldes para construir-se como homens e mulheres, para se excitar, para
interagir. Para ele, esses modelos ndo existem na realidade, funcionam como construcdes
mentais capazes de preencher o imaginario social. Assim sendo, esses modelos ou perfis vao
preencher de sentido a vida e o cotidiano; vao dar significacdo aquilo que néo é logico, nem
natural. Através dos tempos, esses modelos funcionam como mecanismos codificadores de
sentido e produtores da historia corporal.

Conhecer os sentidos construidos para o corpo humano no presente, requer uma
passagem obrigatoria pela histéria, tendo em vista conhecer os diferentes modelos que Ihe
foram conferidos. Mais interessante se torna esse tipo de estudo, quando se busca descobrir
como a histdria tratou a sexualidade, os géneros, o corpo e a alma humana. Na tentativa de
recuperar momentos significativos na historia do corpo néo se entende que 0 mais importante
seja a delimitacdo de datas e épocas, mas a descricdo dos tracos que se destacaram em
determinados periodos, afim de recuperar alguns dos elementos que auxiliaram a constituir o
discurso do corpo. E importante salientar que na Antigiiidade Classica, o corpo era valorizado
pela sua capacidade atlética, sua saude e fertilidade. O corpo também prestava -se a
participacdo dos Jogos Olimpicos e, por esse motivo, interessava até mesmo ao Estado. A
moral quanto ao corpo e ao sexo ndo era rigidamente organizada e autoritaria, apenas
estabelecia algumas normas de conduta que evitassem a intemperanca, tentando chegar a um

consenso sobre o0 bom uso dos prazeres.

9 MARCONDES FILHO. Ciro. Televisio — a vida pelo video. Sdo Paulo: Moderna, 1988, p.65.
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Esses aspectos da sexualidade e do prazer, entretanto, eram tratados exclusivamente
por e para os cidad&os, portanto, pelo masculino. As mulheres cabia a obediéncia e fidelidade
aos seus pais e maridos; sua funcéo era reprodutora e o prazer nao constava no seu dominio -
pelo menos em nivel de discurso. As normas para os homens eram mais soltas, permitindo a
bigamia e 0 homossexualismo como préticas naturais.

No inicio da Idade Média os controles sobre o corpo eram, por um lado, ainda frouxos,
ja que a razdo ndo imperava com tanta autoridade e uma das formas de triunfo do homem
sobre o mundo era representado no ato de comer. Nesses momentos, a boca assumia a
poténcia do poder ao mastigar, moer, triturar, engolir o mundo que o homem conquistou
através do trabalho. Assim o mundo era incorporado — literalmente, misturava-se ao corpo e
apagava as fronteiras entre os dois.

A unido de Igreja e Monarquia para compor o poder trouxe rigidez dos valores morais
e uma nova percepcdo do corpo, aliés, trouxe como modelo a sua ndo-percepcao - que era
obviamente aparente. A preocupagdo com 0 corpo era proibida, principalmente devido aos
interesses da Igreja, que exercia forte dominio na época. Comeca a se delinear claramente a
concepcao de separacao de corpo e alma, prevalecendo a forca da segunda sobre o primeiro.

O bem da alma estava acima dos desejos e prazeres da carne e, portanto, acima dos
aspectos materiais. O corpo tornou-se culpado, perverso e necessitado de purificagdo, tanto
que, nessa tentativa de dominacdo do corpo, as sociedades e, principalmente os religiosos,
instituiram técnicas coercitivas sobre o fisico como o autoflagelo, ao mesmo tempo
instaurando a confissdo como forma de controle.

O periodo renascentista mostrou outra forma de pensar o corpo, tendo em vista que 0
trabalho artesdo e a realizacdo terrena passaram a ser valorizados, juntamente com o
pensamento cientifico e o estudo do corpo. Passa-se do teocentrismo ao antropocentrismo. A
redescoberta do corpo, nessa época, aparece principalmente nas obras de artes, como as
pinturas de Da Vinci e Michelangelo.

Descartes definitivamente instalou a divisdo corpo/mente com seu pensamento
metafisico. Mesmo se antes ja se pensava o0 ser humano como constituido por um corpo fisico
e uma outra parte subjetiva, a partir de Descartes essa divisdo foi realmente instituida e,
conseqiientemente, o fisico passou a estar a servico da razdo. Na época de Descartes, a razao
adquiriu tanta importancia que se colocou numa relagcdo de superioridade com o mundo.

Fontanella> observa que "o "eu", o sujeito se separou e se tornou todo-poderoso em relagdo

50 FONTANELLA, Francisco. O corpo no limiar da subjetividade. Piracicaba: Unimep,1995, p.78.
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ao mundo. E o corpo, conjunto biolégico, material, mundano, cheio de humores e excrecdes
ficou relegado, mais ainda que o mundo". A sociedade ocidental incorporou essa
subjetividade ampliando essa dualidade para outros preceitos como: espirito/matéria;
masculino/feminino; branco/preto; dominante/dominado; civilizado/primitivo; culto/inculto;
letrado/analfabeto; desenvolvido/subdesenvolvido.

Nesse sentido, o contexto historico estrutura modelos de percepcéo diferenciada para o
corpo de homens e o corpo de mulheres. Ao homem foi atribuido o perfil de dominador, de
voyeur, de detentor da razdo. A mulher deu-se o modelo de exterioridade, de preocupacéo
com a beleza, de reproducgéo, de mae, de objeto de prazer. Assim, funda-se, na sociedade
ocidental, um modelo de dualidade entre os sexos.

Na Idade Moderna, o saber comeca a ocupar lugar de importancia no cotidiano, e 0s
grupos sociais dominantes tendem a implantar novos padrdes de conduta que visam a
abandonar a forca bruta em razdo de um modo padronizado de se comportar, de comer, de
apresentar boas maneiras, de se interrelacionar. Saber e poder estdo unidos. No decorrer desse
periodo, ha uma valorizacdo do sujeito pensante, do aspecto mental e, portanto, a razdo deve
controlar o corpo. A valorizacdo do saber faz com que o corpo comece a ser cada vez mais
estudado e gera um discurso mais intenso sobre ele e sobre a sexualidade.

A industrializacdo induz a um atrelamento cada vez maior do ser humano a técnica e a
tecnologia. O homem moderno depositou a verdade e, consequentemente, a felicidade na
busca do progresso e, sendo assim, 0s corpos precisavam trabalhar para concretizar essa
verdade. Buscando a producdo, homens e mulheres tentam adaptar-se como individuos ao
grupo social, precisando, inumeras vezes, desistir de sua liberdade de acdo e de
expressividade.

Na esteira da industrializacdo os meios de comunicacdo pegam carona com 0S avangos
tecnoldgicos e, a0 mesmo tempo que se aperfeicoam cada vez mais, funcionam como
propulsores da comunica¢do de massa. A reproducdo do corpo ndo fica mais somente no
ambito da pintura, do desenho, ela, agora, pode atingir um nimero elevado de individuos. O
corpo pode ser reproduzido em série atraves da fotografia, do cinema, da televisdo, da
internet, e de todos os meios deles derivados. Ele ja ndo precisa mais ser apenas falado, ele
pode ser mostrado, exibido, reproduzido, colocado em movimento, sempre como signo.

Por outro lado, a ascensdo do capitalismo traz consigo um ser humano mais autbnomo,
colocado a servico da economia e da producgdo. Esse objetivo é alcangcado criando-se o corpo
produtor que, portanto, precisa ter saude para melhor produzir, e precisa adaptar-se aos

padrdes de beleza para melhor consumir. Em tempos de modernismo, os sujeitos fazem quase
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tudo para manter o seu corpo dentro dos modelos construidos e dominantes. Abre-se espaco,
entdo, para uma industria do corpo; a matéria fisica precisa entrar numa linha de producéo que
inclui ginastica, regimes alimentares, tratamentos estéticos, tratamentos de satde, consumo da
moda e de bens. As industrias da beleza, da salde e do status tém no corpo seu maior
consumidor. Estdo a espera de homens e mulheres: academias, estéticas, salfes de beleza,
spas, clinicas médicas, hospitais, estilistas, costureiros, etc. Mais interessante, ainda, € o fato
de que, nesse contexto, o corpo esta a servico da producdo que o domina, utilizando-se da
ilusdo de fazé-lo "belo", "saudavel”, "forte™.

Algumas pinceladas de histdria j& mostram que o ser humano se tem constituido numa
duplicidade que s6 consegue se perceber em posicGes distintas: corpo e alma; razédo e emocao;
senso e dissenso; feminino e masculino. A sociedade ocidental tem, também, construido os
sentidos de seus corpos sobre os conceitos que a regem: producdo, economia, mercado,
consumo. Por isso, institui um corpo sexual e produtivo (masculino), reproducdo do modelo
capitalista, do valor mercantil, limitando em demasia o espago sedutor (feminino).

Nesse processo, 0s mecanismos instituidos pelo poder que reprimem o corpo, em seu
reverso, reforcam a importancia da sexualidade em relacdo ao corpo. O préprio processo
historico fornece as ferramentas para que o corpo firme suas conexdes mais significativas a
sexualidade - a comecar pela repressdo imposta na ldade Média e mesmo pelo discurso
psicanalitico que reforcou ainda mais o modelo corporal ligado a sexualidade. Dessa maneira,
0 sexual passa a ser, em grande parte, a representacdo do corpo todo; e, da maneira como a
sexualidade é constituida em modelo, ela limita o corpo e conseqiientemente, 0s seus sentidos.

A sexualidade, segundo Baudrillard™, s6 conquista espaco por ser elaborada dentro
dos padr@es estabelecidos pela dimensdo produtiva. Sua principal caracteristica é buscar ser
irreversivel: "E isso que assegura hoje a sexualidade esta autoridade mitica sobre os corpos e
os coracdes. No entanto, isso lhe confere também sua fragilidade, como a de todo o edificio
da producéo".

A visdo p6s-moderna ndo acredita mais na felicidade embasada no progresso e comeca
um novo questionamento sobre a verdade e a felicidade, mas, com certeza, ndo se desfaz de
uma hora para outra dos mecanismos da ordem da producgdo. A sociedade do capitalismo
tardio aplica a regra da liberacdo do fluxo do desejo para atingir o consumo. Essa abertura,
por certo, estimula o consumo material, mas provoca, necessariamente, uma atencdo

redobrada ao corpo, ao prazer e, conseqientemente, a estimulacdo da sexualidade. Nao se

! BAUDRILLARD, Jean. Da Sedug&o. Campinas: Papirus, 1991, p.132.
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realiza uma coisa sem a outra. E importante considerar que, no pés-moderno, estrutura-se um
pensamento voltado para o imaginario, que tem no simbdlico sua principal fonte
designificacdo. Nesse contexto, o corpo assume um valor de significacdo que esta
intimamente ligado ao subjetivo.

A dificuldade de tecer um perfil do corpo p6s-moderno esta justamente no fato de se
estar vivenciando o0 momento que se pretende analisar. Por esse motivo, a proposta desse
estudo é delinear alguns tracos que marcam o corpo pdés-moderno, sem considera-los
definitivos, acabados, prontos. Engendrador de sentidos, o corpo que comeca a se delinear,
pode ser apenas uma releitura sobre o corpo de outrora, mas pode ser também uma nova
construcdo sobre o terreno fértil do presente. E importante ressaltar que, entre as tantas
marcas possiveis de identificar, algumas se manifestam com mais vigor que outras e, portanto,
merecem ser discutidas. A tentativa de levantar alguns dos tracos mais marcantes do corpo e
caracteriza-los dentro do contexto da pos-modernidade, levou a que fossem, nesse estudo,
denominados como: fragmentacao, autonomia, simulagdo e ambiguidade.

Se na modernidade o corpo perdeu definitivamente seu carater uno, dividindo-se em
dois - matéria fisica e a parte abstrata representada pela alma, na pds-modernidade o corpo é a
propria fragmentacdo, parte-se em pedacos, divide-se e adquire sentido proprio. O fisico,
agora, se de-compBe em mdusculos, glateos, coxas, seios, bocas, olhos, cabelos, 6rgaos
genitais, quadris, etc. A publicidade é a grande propulsora desse traco, transformando cada
parte do corpo em um grande gerador de sentidos e em um signo estimulador do consumo. Os
avangos na area da medicina também contribuem para a nova forma de perceber o corpo:
reconstituem o nariz, implantam cabelos, reimplantam membros, levantam seios, diminuem
quadris, aumentam bum-buns, preenchem rugas e ja se preparam para uma fragmentacao
maior, através da decodificacdo do mapa genético do corpo humano. Cada parte do corpo
pode ser tratada e concebida individualmente, sem que outras partes sejam afetadas. Nesse
sentido, a percep¢do do corpo parece ocorrer num processo de metonimia em que as partes
substituem o todo e constroem o0s sentidos integrais da beleza, da sensualidade, da
inteligéncia, da sabedoria, da harmonia. Nao se pode deixar de pensar, também, que se o
fisico esta tdo fragmentado, a parte abstrata do ser humano também recebeu sua cota de
divisbes. Ao que parece, coexistem dentro do corpo fisico o espirito, a inteligéncia e a psiqué,

todos com funcgdes distintas e problemas particulares.
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Baudrillard™ tece vérias reflexdes sobre a fragmentacdo do corpo, afirmando que a
percepcdo do ser humano na atualidade se d& de forma desintegrada e isso, sem duvida,
ajudou muito a deixar o corpo numa posi¢do manipulavel, dominavel, colocando o homem a
servico da producdo. Por um lado, o corpo sempre foi alvo de manipulacéo fisica e simbolica,
mas, por outro, a mente sempre sofreu pressdes da ordem de valores e padroes.

Na perspectiva de Certau®®, a fragmentacdo do corpo exacerba a erotizacdo e esta
refletida no consumo. O autor entende que o corpo foi-se fragmentando e, desta maneira,
multiplicaram-se as formas de erotizacdo. Um dos espacos em que ela esta se concretizando é

o da publicidade. Certeau® diz que o erotismo:

E o resultado normal de uma publicidade que celebra as sensacdes do
comer e do beber, os deslumbramentos da boca e dos labios, a
comodidade dos movimentos sem obstaculos, os prazeres da pele, as
metéforas olfativas da respiracéo e as liberacGes do corpo que se alivia
do peso.

Do ponto de vista subjetivo, portanto, o corpo, pela prépria fragmentacao imposta pelo
consumo, assume, segundo Certeau®, um caréater de metafora da felicidade, uma vez que
todas as suas partes trazem uma significacéo erotica, de beleza, de saude.

As transformacBes que marcam a passagem da modernidade a po6s-modernidade
trazem a tendéncia da separacdo entre o saber e do poder — ja que na modernidade os dois
estavam intimamente interligados. A meta, agora, é a autonomia nos mais variados campos e
diferentes graus — estético, social, politico, sendo que essa autonomia implica, também, na
rejeicdo as vanguardas e aos heréis. Segundo Teixeira Coelho®, a autonomia prevé um
suceder simples de movimentos que se ligam por coordenacgéo e, dessa forma, ndo haveria
mais padrdes a serem seguidos, os individuos coexistiriam assumindo, cada um, as suas
préprias escolhas e necessidades ou manias.

Esse ponto de vista nos levaria, sem ddvida, a uma autonomia corporal, em que as
opcOes fisicas, estéticas, morais apenas coexistissem nas suas mais variadas formas e
diferentes graus. E bastante claro que essa caracteristica funciona muito mais como tendéncia

dessa época do que como pratica. Mesmo que seja possivel vislumbrar, no cotidiano, alguns

2 BAUDRILLARD, 1991, p. 128.

3 TEIXEIRA COELHO, José Netto. Moderno pés-moderno — modos e versées. Sdo Paulo: lluminuras, s/ data.
227 p.19- Certeau, 1995.

* TEIXEIRA COELHO, 1995, p. 19.

% TEIXEIRA COELHO, 1995, p. 20.

% TEIXEIRA COELHO, 1995, p. 38.



48

tracos de autonomia corporal, principalmente no que concerne a vestimenta e aos aderecos,
esses diferentes estilos que coexistem ndo parecem estar desvinculados da cadeia da
producdo, e do compromisso com uma identificagcdo com grupos (como as tribos).

Nessa multiplicacdo de estilos, aumenta o numero de corpos tatuados; os cabelos
adquirem as mais diversas cores; 0s piercings sdo colocados em varias partes do corpo;
diversificam-se os tamanhos de seios, quadris, cinturas — gracas a técnica do silicone, da
lipoaspiracdo, da ginastica, por um lado, e, por outro, das cadeias de fast food, da proliferacéo
de confeitarias e do estimulo publicitario. Nessa multiplicacdo de estilos usa-se, também, a
vestimenta classica e a moda hippie dos anos 70 quase a0 mesmo tempo, se ndo agregadas;
constroi-se estilos de vestir proprio de tribos: punks, funks, rappers, surfistas, patricinhas,
mauricinhos, sarados, entre outros. A diversificacdo cria uma autonomia global, que na
grande maioria dos casos esta profundamente ligada a um grupo de representatividade capaz
de gerar identificacéo e criar modelos.

Na arte se pode vislumbrar uma tentativa de mais autonomia, uma vez que a pos-
modernidade Ihe permite voltar-se ndo mais a funcdo, mas a estética e, nesse sentido, fazer
um retorno ao corpo. Essa ndo seria, segundo Teixeira Coelho®’, apenas uma operacio com
vistas ao comercial. Em tempos em que a informética e as novas tecnologias tendem a fazer
com que o corpo perca sua eficicia simbdlica, é possivel admitir que as artes busquem
inspiracdo no corpo num processo de redescoberta. A pintura em tela recupera seu objeto de
outrora e a body art usa um novo suporte. Nessa Ultima, o corpo ndo € a inspiracdo, mas o
préprio material sobre o qual se constroi a expressao artistica. Esse processo de redescoberta
do corpo ocorre, também, nos movimentos sociais surgidos por volta dos anos 60, tais como o
feminismo, os hippies e o homossexualismo. Esses movimentos, a0 mesmo tempo que
impulsionam 0 des-cobrimento dos paradigmas corporais — até entdo cobertos pela
modernidade — fazem multiplicar-se as atividades fisicas, os cuidados com a salde, com a
beleza, a busca pelo prazer fisico.

O corpo construido sobre a simulacdo é outra das caracteristicas do tempo pos-
moderno, talvez um dos tracos mais utilizados. Simulacdo que ndo esta consubstanciada sobre
a representacdo, mas sobre o simulacro, sobre a aparéncia sem realidade. E um corpo que se
constréi diferentemente para cada situacéo, para cada vontade, capaz de criar uma pluralidade
de sentidos para si mesmo. A simulacdo permite tudo ou quase tudo. Violando-se a fronteira

da realidade ¢ possivel mais do que representar, do que “fazer-de-conta”, ¢ possivel quase

S TEIXEIRA COELHO, 1995, p. 58.
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vivenciar aquilo que nédo tem existéncia em si, mas que se realiza apenas na simulagdo. As
tantas possiveis construcdes para o corpo permitem que ele seja preenchido de sentidos
multiplos, a0 mesmo tempo que 0s seus vazios sao completados.

Os recursos mais utilizados para construir o simulacro corporal sdo, com certeza, a
vestimenta, os aderecos e a maquiagem. Eles ndo foram criados pela era pos-moderna, mas
nela foram aperfeicoados e adquiriram o carater de simulagdo na associacdo com outras
técnicas, como a da cirurgia plastica, da lipoaspiracdo, dos tratamentos de beleza, da
musculacao. A aparéncia criada nesse processo nao esta livre do ciclo da producgdo, mas volta-
se com poténcia para 0 imaginario, construindo uma cadeia de sentidos que se adecuam ao
perfil dessa época.

E nesse sentido que o corpo produz pura aparéncia. Afinal, o corpo humano vestido,
maquiado, cheio de aderecos, tatuado recobre-se de um segundo significado, verdadeira

representacdo do simulacro. A esse respeito Eliane Chagas®diz que:

O detalhe é ornamento que se traduz em puro signo, que produz
sentido, que é enfeite, metadfora do corddo umbilical de nossa
ancestralidade. Enfeitica, € poder, seducdo, poderes inabarcaveis, nao
totalmente normatizaveis. Seu poder reside justamente no que nao diz,
no que esconde, no que ndo suporta anélise.

Pensar, entretanto, que as roupas perderam a impostura e a formalidade de outrora é
cometer um erro. Elas, na verdade, passaram por adaptagdes, trocando velhos padrbes por
novos e criando um discurso de liberdade no vestir. Um exemplo disso, pode ser encontrado
no jeans, tdo disseminado, representacdo de um novo modelo de juventude que desponta nos
anos 70 e que foi amplamente incorporado. Em verdade, ele parece ser tdo formal quanto o
fraque e a cartola em outros tempos, tendo em vista que usé-lo é ser participe de um conjunto
social vastissimo: o mundo ocidental. Ndo se poder negar, porém, que ele € um novo
significante a construir o simulacro da liberdade e da ruptura com os paradigmas da
modernidade.

Os aderecos e a maquiagem também participam desse processo de simulacdo,
ajudando a homens e mulheres a mascararem o proprio corpo, escondendo detalhes e
ressaltando outros. Buscam produzir um discurso gque visa ao apice da beleza: o inigualavel -

pelo igual.

% DORNELLES, Beatriz. Midia, imprensa e as novas tecnologias. Porto Alegre: Editora EDIPUCRS, 2002,
p.187.



50

A partir desse enfoque, é possivel afirmar que, de rolddo ao traco da simulagéo, vém o
da ambiguidade. As construgdes feitas para o corpo, principalmente na midia, permitem
sempre que o corpo retome o seu sentido original, o seu sentido primario, ou seja, reverta o
processo de conformacdo de sentidos, justamente por que ele pode simular, construir a
aparéncia desejada. Uma vez alcancado o prazer da construgcdo de sentidos simulados,
atingido o imaginario e a fantasia, é possivel retornar a outra simulacdo — talvez a da propria
realidade. Nesse sentido, a ambiglidade torna-se peca chave nos significados do corpo. Ele
ndo precisa ater-se mais a apenas um conteldo, ele pode escolher os significantes que véo
compd-lo e, a0 mesmo tempo, fazer surgir maltiplos significados, até mesmo opostos. Veja-
se, por exemplo, quantos conteudos diferentes podem expressar as stars que sdo matéria-
prima para as capas de revistas. De forma geral, sempre as mesmas beldades sdo estampadas
nas capas das revistas femininas, mas elas se constréem diversamente para cada edicéo,
adequando-se a linha editorial da revista, a estagdo, a manchete. Assim, Gisele Bundchen num
dia tem o cabelo liso, no outro crespo, numa semana aparece sensual, na outra comportada,
num momento adolescente, no outro mulher feita. Por sua vez, Xuxa pode ter num dia 0s
olhos castanhos, no outro, verdes e, em pouco tempo, ter seios maiores. Mas a elas sempre é
possivel voltar a expressdo original, cujo contetdo poucos de nés conhecemos. O fato de
construirem seus corpos na ambiglidade, talvez seja um dos fatores que contribui para o seu
estrelato. Nunca se sabe quem elas podem ser.

Composto na fragmentacao, na autonomia, na simulacdo e/ou na ambiglidade, o corpo
veiculado na imagem midiatica mostra-se em constante metamorfose e esse, talvez, seja o seu
aspecto mais marcante. Recriar as formas significantes do corpo requer inventividade e
imaginacdo, essa Ultima, alias, € a chave acionadora dos sentidos do corpo p6s-moderno. No
inicio desse processo, 0 mais importante ndo € criar um significado, mas transitar entre 0s
conteddos possiveis para inovar, transmutar, ser capaz de ambigtidades. Os vazios de sentido,
no entanto, sdo logo preenchidos e de tal forma esses textos sdo apresentados e reapropriados
que contribuem para a criacdo de padrdes e, portanto, de modelos — sempre mutaveis, sempre
renovaveis, sempre em metamorfose, sempre burladores dos codigos tradicionais -, mas
sempre modelos. Parece surgir, nesse ponto, uma ambiguidade mais latente do corpo pos-
moderno. Por um lado, o referente ja ndo € mais importante, na verdade, ele é desprezado,
uma vez que o0 que interessa € a possibilidade de criagdo de sentidos sobre o suporte corpo.
Por outro lado, os padrdes, os modelos desse corpo estdo a se formar e a se transformar como

gue numa virtualidade, capaz de metamorfosear-se antes de se estabilizar: semiose ilimitada.
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O contexto p6s-moderno, indubitavelmente, ndo se desvincula da modernidade, mas é
capaz de recriar, de inovar e fazer rupturas substanciais. E na imagem do corpo que se
encontra 0S principais processos criativos, as tantas releituras de nos mesmos, a
reprodutibilidade em série. Afinal, em tempos em que a felicidade ndo é mais encontrada no
progresso, em que entram em colapso os valores da modernidade, homens e mulheres tentam
burlar as normas e regras estabelecidas para o corpo, buscando incessantemente a
reversibilidade. Certeau® diz que a transgressdo as normas da sociedade é o que de mais

fantéstico o corpo expressa.
1.9. O imediatismo nas socializag0es dos jovens e seus grupos

Quando se fala em juventude como um periodo cheio de mudancas e decisdes, é
preciso entendé-la como fendmeno social de uma determinada geragéo, que representa um
tipo particular de identidade que estd se construindo dentro do processo social ao qual ela
pertence historicamente. Entender essa questdo € o que possibilita verificar se a juventude é
realmente imediatista.

E proprio da juventude inicialmente o tempo da experimentacio e depois a fase
projetiva. Os tedricos da psicologia ja dizem que a etapa da juventude seria o tempo da
moratdria. Acontecem que a cultura pds-moderna, neoliberal e globalizada provoca nas
pessoas, na sociedade e, sobretudo na juventude uma fragmenta¢do, um sentimento de
provisoriedade e o tempo da “experimentagdo”.

Os jovens processam essas propostas de vivéncia e velocidade da pés-modernidade e,
consequentemente, a sua fragmentagéo. O aqui e agora bate constantemente na porta de todos:
jovens, adultos e idosos. Ha uma influéncia do tempo controlado pelo reldgio, pelo desejo de
se realizar, ter sucesso. Diante do futuro incerto e do salario que ndo chega para os 30 dias do
més o melhor é aproveitar.

O imediatismo reflete também nas mudancas e no sentido do trabalho, em que passa a
vigorar a logica do menor esforco, de menos sacrificios e 0 maximo de resultado. A sociedade
passa a ser governada pela cultura do imediato, da performance e do rendimento. As pessoas
tém que competir para ganhar e render. Dai a cultura da simulagdo em que se a pessoa ndo
conseguir competir, ter bons resultados, vencer, precisara simular o vencimento, o empenho

para ser aceita e reconhecida.

% TEIXEIRA COELHO, 1995, p. 19.
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O imediatismo desperta nos jovens uma idéia de viver a vida como o final da festa e
assim, para alguns o horizonte da busca pelo prazer, sobretudo do prazer sexual, é o que
importa. Os meios de comunicacdo veiculam um sem numero de promessas, produtos de
mercado em que 0S jovens entram, provam, tentam como quem consome um prato de comida,
uma roupa ou uma distragao.

Hoje tudo passa pela experiéncia e pela vivéncia dos sentidos e dos 6rgdos do corpo.
Os jovens ha alguns anos atras, diante de uma proposta, diziam “deixa-me pensar e depois
decido”. Agora, diante das propostas, dizem: “deixa-me experimentar pra ver se vale a pena”.
Hoje experimentar indica agdo, experiéncia, algo vivencial®.

Segundo Sandoval como consequéncia a juventude mais que outras geracdes toma
gosto pela intimidade e convivéncia, mas com relac6es curtas, pouco duradouras. Por isso 0s
jovens se casam mais tarde e mais velhos. E a l6gica do desejo e da intensidade, resumida na
paix0, ha emoc&o e na adrenalina. Busca do prazer e da auto-realizacio pessoal®.

Como consequiéncia os jovens de hoje partilham de um sentimento de medo de sobrar,
porque ndo podem planejar seu futuro. Nos resultados de pesquisas sobre juventude é comum
0 medo de sobrar. Valoriza-se mais o flexivel, 0 momentaneo, anseia-se gozar o momento
presente, com poucas perspectivas para o futuro. Tém-se dificuldades com o siléncio interior.
Esta dificuldade esta na sociedade em geral e isso se reflete, fortemente, na juventude de se
comprometerem com experiéncias, nas decisdes, op¢édo de vida e na entrega total.

Dessa forma os jovens passam a serem educados na mentalidade afirmativa, de poder,
de superioridade, constréi um ‘“eu narciso”, em que a pessoa se volta para si mesma. Toda
sociedade, e em especial a dos jovens, recebe a mensagem de que cada um dos seus membros
tem a responsabilidade de se preocupar consigo mesmo (autocentrismo). Outra conseqliéncia
da comunicacdo para a juventude e que provoca nestes a idéia de que o importante para
ele/ela se comunicar é cuidar da sua imagem, ser notado/a. Esses critérios tém levado ndo s6 a
juventude, mas também as pessoas a estarem permanentemente preocupadas com a sua
autoconstrucdo. Os jovens com isso se tornam objeto direto do mercado em busca de
consumidores. O mercado aliado a midia cria desejos para que as pessoas 0s tenham como
uma necessidade. E preciso lembrar que os seres humanos tem necessidades e desejos naturais
referentes a objetos que lhes sdo exteriores: alimento, bebida, habitacdo e, acima de tudo, a
conservacdo do corpo. Além disso, 0 homem busca ser reconhecido, como um ser com certo

valor e dignidade. Assim as pessoas acabam por confundirem o que é desejo e necessidade.

% ZEFERINO, 2002, p.4.
1 SANDOVAL, 2005, p.24.
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Essa subjetividade inculca na juventude um sistema de compreensdo e interagdo com o
mundo para suas satisfacbes pessoais e quando estes ndo o conseguem satisfazé-la
experimenta-se uma inseguranca. Para prevenir e impedir essa inseguranca a sociedade
provoca um deslocamento da confianca nas relacdes de proximidade e intimidade para a
relagdo técnica. Como resultado temos juventudes menos conceituais, analiticas e
organizadas.

Se ndo existir essa mudanca de geraces, ndo havera participante da cultura que
provocara novas atitudes e mudancas de acordo com a heranca transmitida, o que pode levar
as modificages histdricas e sociais no pensamento e na pratica.

A sociedade cria em seus sistemas padrdes ideais de “adultos”, para que seja garantia e
sintetizada as suas normas, aspiracfes, ambicdes, seus valores e suas caracteristicas. Tudo que
possa garantir a esséncia de seu ethos. O ideal de adulto provoca e exigem da sociedade
demonstracdes de potencialidades, justica e moral. Estas séo condigdes plenas para se adquirir
status. Sera adulto o individuo que conseguir garantir as condi¢des sociais e humanas para a
perpetuacdo das vontades das classes as quais pertence. Cada pessoa procura assumir os ideais
para a sua existéncia, de acordo com as etapas bioldgicas. Repetindo esse ciclo na vida adulta
e no envelhecimento. Por esse motivo cada etapa da vida é compreendida em contraposicao e
em contraste com a anterior ou com a subsequente. Surge assim a distingdo entre as geracoes,
que sdo marcadas pelas idades.

Para Foracchi®®, encontra-se af a razdo principal dos conflitos de geracéo:

Os conflitos de geracBes nada mais seriam sendo a luta de uma
geracdo com os valores basicos que ndo sabe ou ndo quer preservar. O
conflito se estabelece quando a critica ndo € absorvida, quando as
tradicbes mais ricas perecem na apatia, no conformismo, na negacao
de si. As barreiras de idade sdo irrelevantes nesse conflito que é de
valores, de ades6es prévias®.

%2 FORACCHI, Maria Alice Mencarini. A juventude na sociedade moderna. Sdo Paulo: Pioneira, 1972, p.23.
% FORACCHI, 1972, p. 25.



CAPITULO Il - CULTURA, COMUNICACAO E O JOVEM

2.1. A comunicagdo transmite vida: os jovens precisam dela em abundancia

S80 poucas as culturas que podem se dizer puras ou absolutamente imunes as
influéncias da pds-modernidade, pois a gigantesca enxurrada de informacdes que desaguam
nas mais remotas cidades, bairros e vilas, acabam por gerar pessoas que naturalmente tornam-
se necessitadas de sempre conhecer mais sem viver com 0s pés no chdo e sim
instantaneamente viajar através do mundo.

Quando colocamos 0s interesses juvenis em questdo e procuramos realmente nos ater
as especificidades de cada um também devemos ter o cuidado para ndo tentar unifica-los ou
mesmo uniformizé-los apenas para que estes mesmos interesses se tornem administraveis ou
mesmo indcuos reprodutores de idéias ja obsoletas. Se assim o fizermos pouco
contribuiremos para, quem sabe, necessarias mudancas dos paradigmas correntes que nos
sobrevém desde a revolugdo do pensamento com o positivismo cientifico da modernidade e
que agora convive com os valores inerentes a p6s-modernidade. E importante lembrar que as
duas culturas continuam convivendo juntas: a modernidade, que acentua a razdo, e a pés-
modernidade, que acentua a centralidade das emocdes.

Assim sendo, ndo temos direito de rechacar qualquer reivindicacdo que a atualidade da
juventude por ventura vier a necessitar. Ai também reside o desafio aos que detém os
mecanismos de transformacédo que ainda ndo conseguem vislumbrar algo novo ou ao menos
sem tanta burocracia e ineficiéncia quando se trata das “confusdes” causadas por quem esta a
descobrir e desenvolver suas potencialidades.

Também no6s educadores da juventude e ndo o contréario, colocando-nos como
continuadores da proposta de Jesus: naturalmente deveriamos sentir-nos provocados
constantemente a ser exemplo de determina¢do sem muita margem para demonstrar fraqueza
e muito menos falta de comprometimento.

O Evangelho sendo tdo atual quanto os que vivem mergulhados na sociedade de
consumo, nao pode ser apenas uma mensagem que emociona e oferece um analgésico
espiritual ou mesmo uma fé desvinculada do chdo em que esta firmada a vida humana e por
conseqliéncia a da juventude. Ele precisa iluminar os passos de todas as esferas sociais e mais
que isso, deve ser capaz de criar posturas visivelmente cristds que auxiliem na diminuicao dos

grandes abismos existentes entre as geracoes, o Estado e até mesmo em relagéo as instituicoes
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religiosas. “Uma evangelizagdo que ndo dialoga com os sistemas culturais € uma
evangelizagdo de verniz, que nao resiste aos ventos contrarios”.

Por isso mesmo devemos contar com todas as pessoas que se sentem responsaveis pela
juventude e dar espaco para que elas possam colocar em pratica seus conhecimentos e
habilidades. Uma pessoa que nos ajuda na reflexdo é Leonardo de Castro®, respondendo a
algumas questdes sobre a juventude no Site do Jornal Mundo Jovem que nos diz o quanto é
possivel ajudar os jovens conhecendo, antes de tudo, a realidade em que estdo inseridos, suas

perspectivas e obstaculos enfrentados para serem o que séo e onde estiverem.

Vivemos um momento no qual, demograficamente, existem mais
jovens do que qualquer outra faixa etaria na populacdo brasileira. [...]
A0 mesmo tempo em que 0 jovem tem esse conceito negativo (em que
ele é estigmatizado como violento e vadio), a juventude é perseguida
por todos, principalmente nesta era em que a gente vive. Todo mundo
quer ser jovem, bonito, fazer plastica. Tem-se a idéia de que ser jovem
é ser saudavel, inovador, conhecer o novo, saber lidar com as novas
tecnologias. Tem alguma coisa errada ai. Se, por um lado, a juventude
¢ tdo boa e, por outro, tdo ruim, o que falta realmente é uma
sensibilizacdo, até da prépria midia. O jovem deve ser o que ele
realmente é, e ndo uma projecdo de o que é bom ou de tudo o que é
ruim na sociedade brasileira.

Isso demonstra a importancia da juventude para todos os setores pensantes da
sociedade. Ao se debrucarem sobre a vasta e complexa realidade espera-se que consigam dar
respostas viaveis ndo so remediando, mas encontrando saidas junto com os mais interessados
nestas questdes que sdo 0s préprios jovens.

Para além do discurso corrente de que os jovens de hoje ndo participam, sdo
desinteressados e alienados, alguns estudos recentes tém demonstrado que 0s jovens desejam
participar ativamente da vida social, tém muitas sugestdes do que deve ser feito para melhorar
a situacdo do pais e querem dar sua contribuicdo. No entanto, ndo encontram espacos
adequados: as formas de participacdo presentes na sociedade e no Estado sdo percebidas pelos
jovens como muito distantes de sua realidade cotidiana.

Todos sabem que os jovens por sua natural vivacidade querem participar dos

processos que requerem esforgos maiores do que os ja realizados em qualquer area da vida,

64 CASTRO, Leonardo de. E hora de ouvir a voz do jovem. Assessor de politicas publicas das Organizagdes dos
Estados Ibero-americanos — OEI In: Entrevista publicada no Site do Jornal Mundo Jovem em margo de 2007.
Ed.n°. 374 http://www.mundojovem.pucrs.br/ent. php.
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mas pra tanto precisam encontrar pessoas dispostas a reconhecer neles inclinagdes positivas e
capacidades geradoras de novidades produtivas. Algo que também acontece no cotidiano € o
natural apego a funcdo, cargo ou posi¢do social que subestima “os inexperientes”, pois reside
ai o receio de ser superado ou mesmo perceber-se ameacado e ai ter se reconhecer que alguém
inferior conhece mais e melhor sobre determinado assunto.

Assim sendo, 0s jovens que ndo tém acesso a educacao de qualidade, ao trabalho e aos
meios de comunicacdo se tornam alvos faceis de organizagGes criminosas e também do
sistema capitalista que naturalmente exclui aqueles que ndo possuem conhecimento da
atualidade.

Outra pessoa que nos ajuda a entender a influéncia dos meios de comunicagdo na vida

humana e por conseqiiéncia da juventude é a professora francesa Marie-France Bouilly®®:

Os jovens estdo hipnotizados diante do monitor do computador. Nao
se movem mais, tornam-se tdo cinzentos quanto seus computadores e
ndo se comunicam mais. Estamos em um mundo fechado. Entéo,
penso que ndo estamos na era da comunicagdo, mas, na da intoxicagao
da comunicacéo. [...] Tenta-se criar utopias, tenta-se construir grandes
cidades planetarias, uma cyber cidade planetaria. Ndo é verdade. O
homem nunca foi tdo sozinho. [...] Os homens se separam cada vez
mais, se fecham. [...] Mas estamos em uma sociedade do isolamento.
[...] Desligamo-nos do mundo real. Vivemos em um mundo virtual.
Como queremos definir a personalidade do individuo que esta diante
de nds, pelo monitor? Um monitor é frio, vazio, glacial, na vida, ndo é
assim, é de outra forma. Estamos em pleno isolamento. O homem se
isola. H& muita angustia. Sera que eles tém medo? Penso que ele teme
o mundo real no qual vive. Isso é certo.

Sabemos que o0 jovem s6 ndo responde as expectativas familiares e sociais quando na
infancia ndo teve um equilibrado contexto socio-educativo e encontrou pais demasiadamente
permissivos ou hipersolicitos transformando-os assim em seres com “super-poderes” para
realizarem o que quiserem sem medo do que pode vir a ocorrer depois das suas agoes.

Podemos entender um pouco deste comportamento com o psiquiatra e psicodramatista

Icami Tiba®:

% BOUILLY, Marie-France. A Internet é uma utopia: 0 homem nunca foi tdo sozinho. In: A importancia da
tecnologia para manter o sistema social no VIII Seminario de Comunicacdo — MediagOes Tecnoldgicas e a
Reinvencdo do sujeito, realizado nos dias 3 e 4 de novembro de 2005, na PUCRS, Porto Alegre.

http://amaivos.uol.com.br/templates/amaivos/amaivos07/noticia/noticia.asp?cod
% TIBA, Icami. Quem ama educa. Sio Paulo: Editora Gente, 2002, p.98.
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Os filhos desses pais se revoltaram contra o autoritarismo. Sofreram
tanto com esse método de educacdo que quiseram dispensa-lo ao se
tornar pais. Entdo trataram de nega-lo fazendo o contrario. Assim,
tornaram-se extremamente permissivos.

Portanto, ndo podemos transferir a responsabilidade para 0os jovens, mesmo porque
seria até injusto, pois se a sociedade como um todo ndo evolver-se na questdo ela mesma
correrd o risco de sucumbir as inconseqiientes e inconscientes “travessuras juvenis”’ que
interferem e se relacionam diretamente com o desenvolvimento sustentavel das relagdes

humanas com 0 meio em que esta inserida.

2.2. A importéncia da formacéao para o estudo da comunicagdo

Nesta breve exposicdo, procuramos mostrar a importancia do trabalho sobre os meios
de comunicacdo na formacdo do jovem, bem como tentamos definir o lugar da formacéo
necessaria para esse trabalho. Nesse sentido é que foi desenvolvido a Oficina de Comunicacdo
com os aprendizes do Programa Estacdo Educar da Trensurb e num segundo momento,
procuramos efetuar analise de material midiatico, cujo objetivo é exemplificar o0 modo como
concebemos a possivel interacdo entre os meios de comunicacdo, a academia, os professores e
a escola.

O jornal impresso ou eletronico, os telejornais bem como os demais meios de
comunicacdo de massa compdem terreno fértil para a formacdo continuada de professores.
Por ‘formacgéo continuada’, compreendemos os momentos, mesmo escassos ¢ fragmentados,
em gue o professor tem condicdes de pesquisar novos elementos para elaborar a continuidade
de sua préatica pedagdgica. Pensamos em eventos como este, em oficinas especificas, em
programas de aprimoramento e até mesmo em exercicios coletivos de investigacdo, tao raros,
mas possiveis de serem realizados mesmo nos horarios de trabalho pedagogico dentro das
escolas. E por que consideramos o periodo posterior a licenciatura como privilegiado para
esse trabalho?

A formacéo inicial ndo tem espaco para isso. Num contexto em que 0s cursos de
licenciatura continuam a sua sina de desprestigio, mesmo dentro das institui¢des formadoras,
e agora numa época em que 0S cursos na area de ciéncias humanas parecem, para muitos,
perfumaria, a tendéncia de investimento em contetdos especificos ganha ainda mais forga.

Com isso, mesmo que a legislacdo insista na integracdo e tenha ampliado a exigéncia em
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termos de horas de estagio e de pratica de ensino, a distancia entre os dois tipos de contetido
parece continuar a historia do 3 + 1.

Dentro dos cursos de formacdo, mesmo naqueles em que existe empenho para a
formacdo de professores, calcada na comunhdo entre contetidos especificos e componente
pedagogica, ha dificuldades diversas. Sabe-se que o conhecimento especifico ndo €
propriamente conhecimento escolar. Professores das disciplinas especificas sempre reclamam
de que tém pouco tempo para ensinar os alunos. Estes, por sua vez, precisam aprender para
ensinar esses contetdos. Quem deve fazer esse exercicio sdo os professores ligados a area
pedagdgica.

Enfim, ndo ha espago para o jornal ou para a midia, dentro dos cursos formaios de
educacdo. Os professores de conteudos especificos precisam ensinar tais contetdos, podem
até utilizar contetdos de imprensa, mas, de maneira geral, esse tratamento serd ilustrativo ou,
em ultima instancia, pontual. Ndo ha nenhum compromisso em lei que obrigue o professor a
trabalhar apenas com eles. Por outro lado, os professores das disciplinas pedagogicas, além de
cuidarem de seus préprios contetdos, podem investir na producdo de materiais especificos
para a sala de aula — ou na conversao de conhecimento cientifico em saber escolar — mas isso
demanda um tempo de que ele néo dispde e de uma formacédo que muitas vezes ele ndo tem.

Pode-se pensar que a argumentacdo que utilizamos é pragmatica demais. E isso nao
deixa de ser verdade. Entretanto, ao dizermos que ndo ha espaco na formacdo inicial, ndo
estamos dizendo que isso ndo deva aparecer no curriculo, ao menos como proposicao ou carta
de inteng¢bes. Apenas ndo acredito que seja possivel enfrentar as maltiplas faces da midia no
espaco disponivel para a préatica de ensino. Alias, é fundamental que o esforco de didatizacdo
de contetdos especificos seja adequado porque, no futuro, ele serd um dos instrumentos
importantes para fazer com que o professor ajude a desconstruir o discurso midiatico, quando
julgar pertinente. Somente um profissional com so6lida formacédo é capaz de criticar e propor
alternativas para informacdes equivocadas, parcimoniosas, problemaéticas, que ele vé no jornal
ou na televis&o.

O espaco da formacdo continuada torna-se um momento mais convidativo para esse
exercicio. Isso ndo acontece apenas por exclusdo, mas por fatores diversos. Primeiramente, 0
texto midiatico é um texto presente, ele trata de questdes do presente.

Embora possamos considerar que tais questdes sdo arquetipicas, recorrentes,
requentadas, a andlise dessas informacdes e sensacdes depende da sua inscricdo num
determinado contexto. Dai, por exemplo, uma curiosidade sobre textos de jornal e textos de

livros didaticos. Aqueles sdo muito mais convidativos para se tratar no momento em que as
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informagdes ainda estdo “quentes”, mas ficam profundamente sem graga quando o assunto se
distancia no tempo. Faz parte da cultura do consumo.

Finalmente, concordamos com a idéia de que a escola tem seu tempo proprio e seus
préprios contetidos e que ela ndo deve se render, sem reflexdo, as propostas de grupos de
prestigio, que sugerem, por exemplo, a) maior participagdo da iniciativa privada nos rumos da
escola; b) maior voluntarismo por parte do professor, para enfrentar as adversidades do dia-a-
dia; c) assimilagdo de contelidos e préaticas tipicamente midiaticas (como a producdo de
mensagens), a fim de fazer com que 0s jovens se apropriem desse universo e, com isso, se
mostrem mais aptos a enfrentar o universo midiatico; d) maior envolvimento da familia ou
maior afeto no trabalho pedagdgico, como se esses elementos fossem fundamentais para o

ensino-aprendizagem.

2.3. Estratégias das midias para conquistar jovens leitores

Vivemos um periodo de globalizacdo, digitalizacdo e convergéncia tecnoldgica. E a
informagado, que se tornou um dos bens mais preciosos da humanidade, desde o surgimento de
novas midias e a consolidacdo da sociedade do conhecimento, esta cada vez mais disponivel
por meio de diferentes suportes. Suportes estes que se complementam e se misturam na
grande rede de comunicacéo, onde tudo esta disponivel de forma digital, com informaces de
texto, imagem, audio e movimento.

Neste contexto, as empresas de comunicacdo lutam cada qual ao seu modo para
proteger o seu espaco e se manter no mercado. O radio digital tem encontrado seu caminho na
web. A TV ja aderiu a projetos de sobrevivéncia com a digitalizacdo da programacéo e a
abertura de novas possibilidades de usos interativos. E 0s jornais também ja deram um passo
com o desenvolvimento de websites para disponibilizar seus conteddos online — alguns
permitindo livre acesso, outros liberando a navegacao sé para assinantes.

Com base nestas observac6es consideramos a importancia de se pesquisar alternativas
utilizadas pelo jornal impresso, atualmente visto como um dos veiculos mais tradicionais,
com o intuito de sobreviver a digitalizacdo da informacdo e ndo ser engolido pela
convergéncia de midias. E por acreditar que um dos pontos fundamentais para essa
sobrevivéncia seria o crescimento do nimero de leitores, também gostariamos de trabalhar
com a hipbtese de que essas transformacgdes experimentadas pelo impresso podem se
apropriar de recursos caracteristicos de outras midias mais atraentes aos jovens,

principalmente a web.
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Em Culturas e artes do pés-humano, Santaella®” identifica a era das midias como uma
fase de transigdo entre a cultura impressa e a cultura digital. E é nesse periodo que se verifica
a proliferacdo e a popularizacdo dos meios eletrénicos, como o radio e a TV, e que se
compreende o processo de hibridizacdo de linguagens e a complexidade semiotica dos
processos comunicacionais.

As demarcac6es ndo sdo rigidas e inflexiveis porque o préprio advento da cultura das
midias modificou sensivelmente todo o territorio da cultura, transformando-o num territorio
movente, sem contornos definidos, onde formas de producdo e recepcdo de mensagens
intercambiam-se, cruzam-se®®,

Se até entdo se observava uma convivéncia entre os varios meios, a partir de meados
dos anos 90, o cenario cultural e midiatico teve que lidar com a revolucdo digital e
comecaram as especulacdes sobre uma possivel convergéncia de midias. Os questionamentos
tedricos passaram a discutir se 0 meio digital e a cibercultura absorveriam para dentro de si
todas as outras midias ou se estas continuariam a existir de forma paralela. E neste contexto,
Pierre Lévy considera que “se a digitalizagdo encontra-se em marcha acelerada, a integracdo
de todas as midias continua sendo, em contrapartida, uma tendéncia a longo prazo”.®

Para Santaella “as midias tendem a se engendrar como redes que se interligam e nas
quais cada midia em particular tem uma funcdo especifica”’. Ela acredita que mudancas
profundas ainda ocorrerdo em decorréncia da digitalizacdo dos processos informacionais,
mas, por enquanto, o que podemos analisar sdo as tendéncias para transitos e intercambios dos
meios de comunicacao entre si, criando redes de complementariedade.

Os meios mecanicos, que deram origem ao jornal, ao telégrafo, a fotografia e ao
cinema e a Revolugdo Eletronica, trazendo o rédio e a televisdo, levaram a cultura de massa
ao climax. E com as novas tecnologias de computacdo e comunicacdo digital tais midias
passaram a ser consideradas como tradicionais em oposi¢do a tecnologias de disseminacdo da
informagdo mais recentes, altamente interativas e bidirecionais. “Essas novas midias
proliferam através do reaproveitamento das midias ja existentes, provocando um desvio
produtivo no uso das tradicionais midias de massa”".

A autora identifica a cibercultura como a terceira era midiatica — sendo a primeira a

cultura de massas e a segunda a cultura das midias —, periodo caracterizado pelo

% SANTAELLA, Lcia. Cultura das midias. Sdo Paulo: Raz&o Social, 1992, p.52.
%8 SANTAELLA, 1992, p.25.

%9 LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Editora 34, 2000, p.77.

" SANTAELLA, 1992, p.52.

"M SANTAELLA, 1992, p.52.
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desenvolvimento da multimidia, que converge em si varias formas de comunicacéo:
documentos escritos (jornais, revistas, livros), audiovisuais (televisdo, video, cinema),
telecomunicacdes (telefone, satélite, cabo) e informatica (computadores e programas). Se
antes da digitalizacdo os suportes eram incompativeis — papel para texto, pelicula para
fotografia, fita para som e video —, hoje a transmisséo da informac&o digital é independente do
meio de transporte e ainda tem outras vantagens, como maior qualidade e menor custo de
armazenamento.

A cultura digital tem propiciado o desenvolvimento da inddstria unificada da
hipermidia, com a fusdo das telecomunicac@es, da informética, da imprensa, da edicdo, da
televisdo, do cinema e dos jogos eletronicos’®. E a grande questdo é saber — ou melhor,
esperar para ver — se havera realmente uma total convergéncia. Segundo Santaella, até agora,
nenhuma era desapareceu com o surgimento da outra, elas apenas sofrem reajustes nos papeéis
que desempenham. No entanto, ela considera que ainda ndo se pode ter certeza “se essa
coexisténcia continuara ou se as tecnologias propiciadoras da cibercultura vdo absorver todas
as formas de cultura para dentro de sua propria 1ogica™">.

No livro Cibercultura, o filésofo Pierre Lévy considera que o crescimento das novas
manifestagdes culturais e sociais engendradas pela hipermidia “resulta de um movimento
internacional de jovens avidos para experimentar, coletivamente, formas de comunicacdo
diferentes daquelas que as midias classicas nos proporcionam”’,

Segundo ele, isso se deve ao desenvolvimento das telecomunicacdes que revelou
“possibilidades de contato amigavel, de transacdes culturais, de transmissdo de saber, de
trocas de conhecimento, de descoberta pacifica das diferencas™’® de um ponto a outro do
planeta.

Para Francisco Paoliello Pimenta®, isso acontece porque as producdes signicas na
hipermidia articulam diferentes suportes, envolvendo 0s mais diversos canais de comunicacao
com conseqlentes mudancas nas relagfes e interacfes sociais e culturais. Tais mudangas
podem ser observadas em diversas etapas, desde a criacdo, aos usos efetivos da rede até o

surgimento de novos processos de representacao:

2 LEVY, 2000, p. 67.

" SANTAELLA, Licia . Culturas e artes do pés-humano. S&o Paulo: Paulus, 2003, p.11
"“ SANTAELLA, 2000, p.11.

" SANTAELLA, 2000, p.14.

"® PIMENTA, Francisco. Hipermidia e ativismo global. Rio de Janeiro: Sotese, 2006, p.78.
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Nestas diferentes etapas, esta nova midia tem como traco marcante o
fato de que o todo é maior do que a soma de suas partes, ou seja, este
meio ndo se resume a um aglomerado de meios ja testados, como a
tipografia, a animag&o, o video, o &udio etc. Assim como ocorre nas
escalas econbmica e politica, considero que esta em jogo um modo
absolutamente novo de organizar elementos, aparentemente ja
conhecidos, e que exigem uma nova postura para a sua articulacéo e
uso, no sentido de habitos de conduta ainda pouco claros para seus
produtores’”.

Como afirma Doug Engelbart, “pela primeira vez, uma maquina era imaginada ndo
como um apéndice aos nossos corpos, mas como um ambiente, um espago a ser explorado™’®.
E, para que este espaco virtual pudesse ganhar maior usabilidade, entrou em cena o trabalho
do design de interface, responsavel por substituir as inteligiveis linhas de comando, que
imperavam entre os experts nos primordios da informatica, por icones manipulaveis de forma
direta, utilizando metaforas do mundo material.

Para entender melhor o que vem a ser o ciberespaco, de acordo com Pierre Lévy’®, ¢
importante relacionar dois dispositivos informacionais precedentes: o mundo virtual e a
informacdo em fluxo. Por um principio de imersdo semelhante ao experimentado pelos
jogadores de videogame, o0 mundo virtual dispde as informagc6es em um espaco continuo a ser
explorado pelo usuario através de links e recursos multimidia. J& a informacdo em fluxo
designa dados em estado continuo de modificacdo, dispersos entre memorias e canais
interconectados, que podem ser percorridos, filtrados e apresentados ao cibernauta de acordo
com suas instrucdes, gracas a programas de dados e outras ferramentas de auxilio a
navegacéao.

Assim como a escrita, a imprensa, o0 radio e a televisdo trouxeram impactos sociais,
culturais e cognitivos, a nova midia World Wide Web tem modificado a postura mental dos
que ainda lidam com esse processo de transi¢cdo, além de incutir novas formas de percepcao a
toda uma geracdo nascida e criada em meio a cultura digital. O fato é que a informatizagéo
dos processos de comunicacdo no chamado ciberespaco vem influenciando varias mudancas

nas relacdes entre os seres humanos e 0s meios:

O uso de um processador de textos muda nossa maneira de escrever —
ndo sO porque estamos nos valendo de novas ferramentas para dar

" PIMENTA, 2006, p.8.

® JOHNSON, Steven. Cultura da interface: como o computador transforma nossa maneira de criar e
comunicar. Rio de Janeiro: Zahar, 2001, p. 77.

P LEVY, 2000, p.87.
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cabo da tarefa, mas também porque o computador transforma
fundamentalmente o0 modo como concebemos nossas frases, o
processo de pensamento que se desenrola paralelamente ao processo
de escrever.®

J& em termos de linguagem, a comunicacdo mediada por computadores tem acarretado
um novo estilo de escrita, mais coloquial, mais descontraido, podendo-se perceber — a
principio através dos e-mails, mas também em chats e blogs — algo como uma fuséo de carta
escrita com conversa pelo telefone. Uma linguagem que, de certa forma, reproduz estratégias
da lingua falada, com enunciados mais curtos e menores indices de nominalizagdo, mas que
também possui tracos j& considerados proprios da internet, como pontuacdo minimalista,
hiperpessoalidade e acimulo de representacdes semidticas.

Consideramos que a cibercultura incute um movimento de expressdo fragmentada e
ndo-linear que tende a influenciar todas as outras formas de cultura. E a partir dessas novas
formagdes culturais pretendemos analisar 0s contrastes e as apropria¢des em relacdo ao meio
impresso, que tem se esforcado para ndo ser extinto. Ja na década de 1960, McLuhan
observava essa ndo-linearidade do jornal, visto como uma midia mosaico, comparando-o com

outras midias e pressagiando as qualidades da era digital.

Se o telégrafo abreviou a sentenca, o radio abreviou as histérias
noticiosas e a TV injetou o tom interrogativo no jornalismo, de fato, a
imprensa é hoje ndo apenas um mosaico de todas as tecnologias da
comunidade. [...] O novo mosaico da imprensa opera uma complexa
funcdo de muitos niveis, uma funcdo de consciéncia e participactes
grupais que o livro nunca foi capaz de realizar®.

Autor de A arte de fazer um jornal diario, Ricardo Noblat® considera a necessidade
de mudangas para garantir a sobrevivéncia dos impressos. Para ele, a falta de imediatismo
frente as outras midias deve ser suprida por um projeto editorial mais voltado para o
jornalismo de revista, que aprofunda, interpreta, analisa, explica e complementa os fatos que
ja ocorreram e foram divulgados por outras midias, utilizando uma serie de recursos graficos

que facilitam a compreenséo.

8 JOHNSON, Steven. Cultura da interface: como o computador transforma nossa maneira de criar e
comunicar. RJ: Zahar, 2001, p.89.

8 McLUHAN, Marshall. Os Meios de comunicag&o como extensdes do homem. Sdo Paulo: Cultrix, 1969, p.43.
82 NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diério. Sdo Paulo: Contexto, 2004, p.67.
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Também o professor da Universidade de Nova York Mitchell Stephens considera que,
atualmente, o jornalismo passa por um periodo de mudancas, sendo que ninguém provou
ainda qual seria o melhor formato. No entanto, ele considera que a facilidade de cometer erros
ao experimentar novas tendéncias e tecnologias leva muitas empresas a evitar inovacoes,

esperando que 0s outros errem por primeiro.

O New York Times que muitos de nds consideramos o melhor jornal
do meu pais ndao foi o primeiro jornal dos Estados Unidos. Eles
tiveram um atraso de mais ou menos duzentos anos; o Le Monde néo
foi o primeiro jornal na Franga. A velocidade ajuda, mas a inteligéncia
de aprender com os erros dos outros talvez tenha ainda mais valor®.

Outra questdo que tem sido levantada € o advento do leitor-pesquisador, que conhece
as varias midias e ndo se conforma com o que Ihe da apenas um veiculo, partindo em busca de
informacdes adicionais. Segundo o diretor do Centro de Jornalismo Investigativo no México,
Pedro Henrique Armendares®*, o problema leva a repensar o papel do jornalista nos préximos
anos, que ndo podera se manter como mero intermediario da informacéo, tendo que enfrentar
“toda uma geracdo de leitores que podem nos converter em obsoletos, se ndo comegamos a
oferecer um valor agregado ao produto jornalistico que estamos entregando”.

A concorréncia e a diminuicdo de receita com publicidade também tém forgado uma
remodelacdo no setor editorial, levando a faléncias de algumas publicacdes e apontando para
as fusdes como forma de sobrevivéncia. Diante deste cenério a falta de ousadia, muitas vezes
por medo de arriscar e errar, tém levado as bancas jornais com padrdes de layouts parecidos,
tratando dos mesmos assuntos e compartilhando as mesmas fontes de informacéo, o que
talvez possa explicar a busca por novas formas de informacdo e a queda nas vendas do
impresso.

A Associagcdo Americana de Jornais entrevistou 4.003 adultos com mais de 18 anos
nos dois primeiros meses de 2000. Setenta e cinco por cento dos entrevistados de 18 a 24 anos
disseram que a internet ‘mexe’ com a imagina¢ao deles. E somente 45% disseram o mesmo
em relacdo aos jornais. A pesquisa revelou que a utilizacdo da internet como fonte de noticias

aumentou nos Estados Unidos em 127% entre 1997 e 2000. No mesmo periodo, 0 consumo

% NOBLAT, 2004, p.79.
84 ARMENDARES, Pedro Henrique. Desafios e Tendéncias do Jornalismo. In: Seminario Internacional: O
impacto das novas tecnologias no Jornalismo, 12, 2000, S&o Paulo, p.98.
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de jornais despencou quase 12% e os telejornais nacionais e mundiais perderem 14% da
audiéncia.®.

Pelo visto, o maior desafio é saber como se renovar diante dos impactos da internet.
Em palestra proferida no “Seminario Jovens Leitores — o futuro do jornal em jogo”, realizado
em marco de 2006, o gerente de marketing de jornais e internet da Gazeta do Povo (PR),
Paulo Hansted®, apresentou uma pesquisa sobre a quantidade de jornais, revistas, radios e
emissoras de TV existentes nos ultimos 50 anos e as mudangas na cultura jornalistica
acontecidas neste periodo. Segundo ele, ao contrario do que ocorria na década de 1950, a
sociedade de tecnologia e de consumo que vivemos hoje € intensamente individualista e
descartével, e a imensa quantidade de informacdes e canais de acesso disponiveis faz com que
0s jovens se sintam sufocados com comprometimento da capacidade de deciséo.

As solucdes apontadas por Hansted em relacdo a possibilidade de se renovar os
leitores de jornais passam pela busca por traduzir os fatos de forma orientada, por inserir 0s
jovens no contexto das reportagens — o que, segundo ele, tornaria o entendimento da noticia
mais palpavel — e pelas possibilidades de interagir, envolver e inovar, expandindo fronteiras
culturais e procurando ocupar todos os espacos disponiveis, mesmo fora do suporte papel,
criando um sentimento de identificagdo com a marca.

Em uma pesquisa realizada pela Associagdo Mundial de Jornais (WAN, na sigla em
inglés), sobre as mais criativas formas usadas por jornais em todo o mundo para alcancar os
jovens, foram apontadas 50 estratégias editoriais, dentre elas: ter um bom projeto grafico, mas
levando-se em conta que o contetdo vem sempre em primeiro lugar; adotar formatos de facil
leitura; publicar noticias sobre ciéncia e tecnologia, apontadas como temas de destaque;
conjugar noticias leves com matérias aprofundadas; aumentar as paginas de opinido para 0s
jovens; integrar os jornalistas que trabalham para o veiculo impresso com 0s que atuam nas
redacdes on-line. A pesquisa também indica ser contraproducente ter paginas especiais
voltadas aos jovens, apontando que tais suplementos pecam por caracterizar 0s jovens como
espécie de “gueto”.

Na abertura da 6% Conferéncia Mundial de Jovens Leitores, o presidente da Rede
Brasil Sul de Comunicacdo e ex-presidente da ANJ Jayme Sirotsky ressaltou cinco
ingredientes indispensaveis a qualquer estratégia desenvolvida por um jornal para atrair

jovens leitores: praticidade, utilidade, qualidade, credibilidade e complementaridade. Em sua

% NOBLAT, 2003, p. 14.
8 HANSTED, Paulo. O futuro do jornal em jogo. In: Seminério Jovens Leitores, 03, 2006, Parané.
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opinido, 0s jovens querem inovacdo, solugcdes editoriais ousadas e assuntos que efetivamente
fazem sentido para suas vidas. E ai est4 o grande desafio enfrentado pelos impressos.

Para Sirotsky®’, praticidade significa adocao de novos formatos, modernizacdo gréfica,
uso de linguagem acessivel e oferta de produtos diferenciados a preco baixo ou gratuito.
Segundo ele, ter utilidade é oferecer informacGes e servigos que beneficiem os leitores, além
de bons anuncios. Ja o item qualidade engloba criatividade, profissionalismo e segmentacéo,
enquanto a credibilidade tem a ver com a luta diaria pela transparéncia, com a ética e o
comprometimento com a verdade. Por fim, Sirotsky considera a importancia da convivéncia
entre meios tradicionais e novos, em uma relacdo de complementaridade, pois, segundo ele, a
internet, antes considerada inimiga, pode se tornar uma grande parceira dos veiculos

impressos.

87 SIROTSKY, Jaime. Atraindo uma nova geracdo de jovens. In: 62 Conferéncia Mundial de Jovens Leitores,
07, 2005, Argentina.



CAPITULO Il -ESTUDO DE CASO: ESTACAO EDUCAR E COMUNICACAO

3.1. O contexto da experiéncia

A Empresa de Trens Urbanos de Porto Alegre - Trensurb opera uma linha de trens
urbanos com extensdo de 33,8 km, situada no Eixo Norte da Regido Metropolitana de Porto
Alegre, com 17 estagBes e uma frota de 25 trens, funcionando das 5h as 23h20min, 365 dias
por ano, desde 1985. Oferece seus servicos, diretamente, as populagdes de Porto Alegre,
Canoas, Esteio, Sapucaia do Sul e Sdo Leopoldo. Com mais de 150 linhas de 6nibus
integradas ao sistema, atende, também, os municipios de Nova Santa Rita, Novo Hamburgo,
Araricd, Sapiranga, Nova Hartz, Campo Bom, Taquara, Parobé e Dois Irmdos. A empresa
conta com um quadro de pessoal de 1.050 empregados, 443 trabalhadores de empresas
contratadas e 100 estagiarios.

A Trensurb, organizacdo publica vinculada ao Ministério das Cidades, Governo
Federal, além do cumprimento de sua fungdo social de transportar pessoas através da
prestacdo de um servico com qualidade, seguranca e que facilite a mobilidade urbana da
populacdo da Regido Metropolitana de Porto Alegre, investe na promocdo de acles que,
valendo-se de sua estrutura organizacional e de sua influéncia institucional, promovam a
inclusdo social e contribuam para a valorizacdo da sua imagem e do setor do transporte
publico de passageiros.

Com estes objetivos surgiu o Programa Estacdo Educar, no presente, a acdo social de
maior relevancia para a Trensurb. Isto, ndo s6 porque Ihe é destinado um consideravel aporte
de recursos para sua realizacdo, mas principalmente pelo fato de seu cotidiano mobilizar e
envolver os diversos publicos com 0s quais a empresa interage (comunidade, usuarios,
empregados, fornecedores, acionistas, sociedade e governos). Enfim, um trabalho que, ao
ultrapassar os parametros minimos estabelecidos pela legislacdo do Menor Aprendiz,

constitui-se, desde 2003, em uma experiéncia singular na busca da inclusdo social.

3.2. Origem, objetivos e metas do Programa Estacdo Educar

Com o objetivo de “facilitar o ingresso do jovem no mundo do trabalho, permitindo
sua formacgdo profissional”, é que foi instituida a Lei n°® 10.097/2000, conhecida como a Lei
do Menor Aprendiz, regulamentada pelo Decreto n° 5.598/2005. Entre outros dispositivos, a

Lei prevé que “as empresas de médio e grande porte, de qualquer natureza, sdo obrigadas a
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contratar um namero equivalente a um minimo de 5% e um méaximo de 15% do total de
funcionarios, cujas fungdes demandem formagéo profissional.”.

De acordo com este regra, a Trensurb teria a obrigacdo de contratar, anualmente, téo
somente oito menores aprendizes, oferecendo-lhes formacdo profissional em instituicdo
autorizada e os beneficios minimos previstos: salario minimo/hora (jornada méxima de 20
horas semanais), INSS, FGTS, férias, 13° salério e vale transporte. Mas a Trensurb optou por
exceder as obrigacdes minimas legais, ampliando a abrangéncia de sua acdo, tanto
quantitativa, quanto qualitativamente.

O Programa Estagdo Educar foi instituido em 2003, com a introdugdo de uma série de
modificagdes conceituais e estruturais sobre a experiéncia que vinha sendo desenvolvida na
empresa desde 1994: o Projeto Oficina-Escola. Até entdo, embora a empresa ja se dispusesse
a ampliar o nimero minimo de contratacGes de aprendizes, limitava a formacdo destes tdo
somente a realizacdo de tarefas de apoio nos diversos setores da empresa durante quatro dias
da semana, sendo o quinto dia destinado a atividades de lazer e recreacdo. Por mais um ano, a
Trensurb mantinha os beneficios para os aprendizes que viessem a ser habilitados, através de
processo seletivo, a realizar cursos profissionalizantes junto ao Servi¢o Nacional da Industria
(Senai), instituicdo com a qual a empresa mantém convénio.

A partir de 2003, o Estacdo Educar alinha-se & Miss&0® da empresa e aos principios
do Programa Fome Zero do Governo Federal, passando a desenvolver um conjunto de agdes
centradas no trindbmio Educacdo, Trabalho e Geracdo de Renda. Com isto, a Trensurb
estabeleceu gque, anualmente, 50 adolescentes na faixa etaria entre 15 e 16 anos, matriculados
em escolas publicas, cursando no minimo a 62 série do ensino fundamental e cujas familias
tenham um rendimento maximo de meio salario minimo por pessoa, terdo uma oportunidade
de introducdo ao mundo do trabalho e um contato com uma variedade de atividades que
complementem sua educacdo formal, Ihes habilitando a se tornarem multiplicadores de tais
conhecimentos em suas comunidades, estimulando, assim, a geragéo de renda.

Com o Programa, a Trensurb objetiva, além de atender a legislacio do Menor
Aprendiz, estreitar seu relacionamento com as comunidades formadas pelos municipios

atendidos pelos seus servigos, possibilitando, na perspectiva da inclusdo social e da

8 Misséo da Trensurb: Contribuir para a promogdo da mobilidade urbana, consolidar-se como empresa publica
estruturadora do transporte de passageiros na Regido Metropolitana de Porto Alegre, prestar um servigo
eficiente, com qualidade e Responsabilidade Social, buscar o aperfeigoamento tecnoldgico permanente, a
incluséo social, a valorizagdo e o respeito as pessoas.

Entre os cinco Eixos do Programa Fome Zero, reporta-se ao intitulado Promocéo de Processos de Geragdo de
Renda que aponta para o estimulo a praticas de “qualificagdo social e profissional”, “economia solidaria e

EEINT3

inclusdo produtiva”, “organizagdo produtiva de comunidades pobres”.
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construcdo da cidadania, contribuir para um novo projeto de vida dos adolescentes
contratados; e, valorizar a imagem da empresa, enquanto promotora de agfes comprometidas
com uma sociedade economicamente viavel, socialmente justa e ambientalmente sustentavel.

A Trensurb estabeleceu como meta prioritaria para 0 Programa a manutencdo do
mesmo por um periodo minimo de oito anos (2003 a 2010), com 50 vagas/ano, assegurando
para tanto, os recursos humanos e materiais necessarios, o que significa investimentos
financeiros na ordem de 500% acima da exigéncia minima legal. No aspecto Educacéo, o
Programa deve colaborar para a reducdo da evasdo escolar e na melhoria do desempenho
cognitivo dos adolescentes nas escolas, influenciando melhorias em suas atitudes de maneira
geral. Para aferir tais resultados, passaram a ser medidos, anualmente, os percentuais de
aprendizes que concluiram o Programa e o ano letivo formal em relacdo ao total de
contratados, estabelecido como patamar minimo o indice de 80%. Além disto, o Programa
incentiva a preparagédo, o ingresso e a concluséo de pelo menos 10% dos aprendizes, a cada
ano, nos cursos do Senai, ndo limitando um nimero maximo de vagas.

Nos aspectos Trabalho e Geracdo de Renda, primazia para as atividades que propiciem
aos aprendizes uma complementacdo da educacao formal, através da oferta de pelo menos
uma oficina de aprendizado alternativo por ano, cujo conhecimento possibilite geracdo de
renda. Além disto, garantir, no mesmo periodo, utilizando a estrutura da empresa, a realizacdo
de, no minimo, dois cursos de iniciacdo profissional. Por fim, também assegurar o contato dos
aprendizes com o trabalho dos diversos setores da empresa acompanhados por empregados

gue desempenham o papel de monitores.

3.3. Formato, recursos humanos e materiais

Os aprendizes do Estacdo Educar, divididos em duas turmas, desenvolvem as
atividades na empresa, de margo a dezembro, durante o turno inverso ao da escola, sendo
requisito basico para sua permanéncia no Programa, a comprovacdo da freqiéncia e
desempenho escolar. Durante este periodo, os adolescentes recebem, mensalmente, o valor
correspondente a metade do salario minimo, vale-transporte e gratuidade no uso do metrd,
alimentacdo no restaurante da empresa (café da manha e/ou tarde e almoco), atendimento
médico, odontologico e acompanhamento psicologico e pedagdgico. No final de cada ano,
aqueles que vierem a ingressar nos cursos do Senai permanecem recebendo os beneficios,
desde que também comprovem freqliéncia e desempenho escolar. Até 2004, os adolescentes

que participavam do Programa eram escolhidos através de um processo seletivo, coordenado
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pela Trensurb, com base em indicagdes de entidades assistenciais de menores, desde que
cadastradas no Setor de Rela¢fes Comunitarias da empresa. A partir de 2005, 0 processo
tornou-se de selecdo publica, observadas as seguintes comprovacoes:

- residéncia nos municipios atendidos diretamente pelos servicos da empresa (Porto Alegre,
Canoas, Esteio, Sapucaia do Sul e Sdo Leopoldo);

- matricula em escola publica estadual ou municipal; e, - renda familiar maxima de meio
salario minimo por pessoa.

Encerrado o periodo das inscri¢Oes, a selecdo acontece em mais trés etapas:

a) sorteio publico de 150 adolescentes, observada a proporcionalidade entre os municipios,
com 50% das vagas reservadas para mulheres e 50%, para negros;

b) aplicacdo de testes psicotécnicos junto aos sorteados;

c) entrevistas individuais e dindmica de grupo.

Do total das vagas, a Trensurb reserva cinco para o preenchimento através de
indicacdo do Ministério Publico, convénio que visa contribuir para a educagdo e
profissionalizacdo de adolescentes em conflito com a lei, oferecendo-lhes melhores condi¢cfes
de superacdo das situagdes de risco decorrentes do uso de drogas e de maus tratos.

Excluindo os jovens que estdo cursando o Senai, as atividades sdo realizadas pela
manhd, das 8h as 12h, e a tarde, das 13h as 17h. A distribuicdo das atividades (Anexo 1)
acontece dentro do periodo de 796 horas/ano, (a exigéncia do convénio firmado com o Senai é

de, no minimo, 720 horas/ano) obedecendo a seguinte proporcao:

Programacéo 2008 Carga Horaria
+ Oficina de Comunicacao 44h
* Informatica Basica e Avancada 124h
* Edificacdo 124h
* Presenca nos Setores da Trensurb 240h
* Oficina Papel Reciclado 128 h
* Revisdo para Provas do Senai 40 h
» Acompanhamento Psicoldgico 74 h
* Atividades Culturais e de Lazer 22 h

Ja fizeram parte da programacéo das oficinas de aprendizagem alternativa os cursos de
Técnicas de Serigrafia, Estética Afro e Confeccdo de Papel Reciclado Artesanal, neste ano, a
Oficina de Comunicacdo. A programacdo também é permeada por passeios e visitas com

carater pedagogico (museus, feiras tecnoldgicas, reservas ecoldgicas, etc.);
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A Trensurb desenvolve a maior parte das atividades propostas pelo Estagédo Educar em
sua sede, com uma estrutura composta de recursos humanos e materiais. A empresa mantém
pessoal contratado especificamente para o acompanhamento do Programa, além de
empregados proprios e estagiarios designados exclusivamente para esta incumbéncia. Ha
empregados que exercem a funcdo de instrutores, recebendo remuneracdo adicional para
tanto, assim como os monitores que se dedicam a orientacdo dos aprendizes durante sua

permanéncia nos setores da empresa.

Funcao N° Pessoas Envolvidas
» Coord. e Apoio Pedagogico (Contratados) 2
 Coord. Administrativa (Pessoal Proprio) 1
* Estagiarios (Dedica¢do Exclusiva) 1
* Instrutores (Pessoal Proprio) 3
* Monitores (Pessoal Proprio) 20 a 25 (média)

A Trensurb mantém espacos exclusivos destinados ao atendimento do Programa: sala
de aula para 25 aprendizes (com mesas e cadeiras individuais); laboratério de Informatica
para 12 aprendizes, com 12 computadores, data show e retroprojetor e area de lazer com
Quadras Poliesportivas.

De 2003 a 2008, a Trensurb prevé investir mais de R$ 1,8 milhdes no Programa
Estacdo Educar, recursos provenientes de seu orcamento proprio. Em 2008, a distribuicdo dos

recursos prevista seguiu a seguinte proporcao:

Descricdo do Item %
Remuneracdo dos Aprendizes (com férias, 13° e encargos) | 31
Alimentacao 21
Vale transporte 11
Despesas Médicas e odontol6gicas 6
Oficinas (e outras atividades) 6
Materiais didaticos, de expediente e de divulgacdo 2
Remuneracgdo dos Coordenadores e Instrutores 23
TOTAL 100

A estratégia de divulgacdo do Estagdo Educar ocorre durante o processo de selegéo,
através da producdo de materiais informativos e publicitarios que apresentam o Programa da
Trensurb a comunidade (volantes, cartazes, internet, editais, envio de press releases aos
veiculos de comunicagdo visando a geracdo de midia esponténea, etc.). E numa segunda

etapa, a partir do acompanhamento das atividades desenvolvidas pelos aprendizes, com o
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envio regular de textos e de sugestdes de pauta aos veiculos de comunicacgdo e a producao de
materiais informativos dirigidos aos publicos envolvidos com o cotidiano do Programa.

E, em parceria com outras instituicdes, busca a consolida¢do da marca “Estacdo
Educar”, através da confeccdo de materiais de uso particular e coletivo, como por exemplo,

camisetas, abrigos, mochilas, etc.

3.4. Envolvimento da Organizacao e outros publicos envolvidos

Os objetivos estratégicos do Programa Estacdo Educar foram definidos pela alta
direcdo através do debate com gerentes de diversas areas da Trensurb, em especial com 0s
gestores do Setor de Selecdo e Treinamento e da Geréncia de Recursos Humanos, vinculados
a Diretoria de Administracdo e Financas da empresa. Tais objetivos e seus resultados sdo
submetidos, regularmente, ao exame do Conselho de Administracdo, formado pelos
representantes dos acionistas (governos Federal, do Estado do RS e do municipio de Porto
Alegre).

A operacionalizacdo do Programa é de responsabilidade do Setor de Selecdo e
Treinamento e da Geréncia de Recursos Humanos que, em conjunto com os profissionais
contratados para acompanhar o cotidiano dos trabalhos, elaboram, anualmente, o calendario e
a programacao de atividades, bem como a previsdo orcamentaria, apresentando-a a Dire¢do da
empresa. Definido um novo grupo de aprendizes e dado inicio ao desenvolvimento dos
trabalhos, os mesmos sdo apresentados aos diversos setores da empresa, recebendo
informacdes especificas de cada area diretamente dos empregados e gestores. De forma
espontanea, mas remunerada, diversos empregados das areas administrativas assumem a
condicdo de monitores, responsabilizando-se pelo acompanhamento das atividades do
aprendiz quando da sua presenca em suas areas3. Outros empregados assumem a condicao de
instrutores, também remunerados, cuja responsabilidade é a de ministrar 0s cursos
profissionalizantes basicos nas areas de informatica e desenho técnico.

Com o Estacdo Educar, a Trensurb estabeleceu uma relacdo de proximidade com
publicos diferentes daqueles com que mantém vinculo devido sua fungdo de transportar
pessoas. Além dos adolescentes que passam a conviver com o cotidiano da empresa, tambéem
seus pais e familiares integram-se a empresa, seja pela promocdo de eventos sociais
(comemoragdes do Dia das Maes, da Pascoa, Natal, etc.), seja nas reunides de avaliacdo de

desempenho do aprendiz.
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As escolas dos aprendizes também passam a ter maior familiaridade com a Trensurb,
uma vez que parte da avaliacéo é realizada com elas (Anexo 2). Além disto, a empresa passa a
incluir estas instituicdes como beneficiarias de seus programas de ac¢Ges sociais: Campanha do
Agasalho (entrega, no inverno, de roupas e cobertores arrecadados junto aos usuarios da
Trensurb); Volta as Aulas (entrega de material escolar arrecadado junto a usuarios e empresas
lindeiras ao metro); Futuro Usuério (visitas guiadas que apresentam a empresa a estudantes e
0s orientam para o uso adequado do sistema).

Por indicarem adolescentes para o Programa, diversos membros do Ministério Publico
passam a conhecer a Trensurb mais de perto, bem como pesquisadores educacionais acorrem
a empresa em busca de informacGes sobre 0 mesmo para a execugdo de trabalhos académicos.
O Programa também ¢é procurado por veiculos de comunicacdo para a realizacdo de matérias
alusivas ao tema Responsabilidade Social. O formato do Estacdo Educar ja sensibilizou
muitos dirigentes de empresas privadas que se interessam em apoiar o0 Programa das maneiras
mais diversas: doacdo de computadores, de materiais esportivos e escolares entre outros.

A leitura dos indicadores estabelecidos pela Trensurb para a aferi¢do dos resultados do
Programa Estacdo Educar permite afirmar que os objetivos tracados vém sendo atingidos.
Além disto, apesar da complexidade dos diversos fatores envolvidos no processo, muitos
deles de dificil tangibilidade, pode-se inferir que a empresa obtém outros ganhos com o
Programa (ANEXO 3).

3.5. A experiéncia do Projeto de Comunicacao

Desde o aparecimento dos primeiros Meios de Comunicacdo Social®®: Imprensa,
Radio e Televisdo, que se comegou a procurar dar resposta aos eventuais efeitos destes meios
na sociedade e qual o seu papel enguanto formadores de opinido e de transmissdo de
conhecimento. O papel destes meios enquanto elementos que produzem informagéo, também
enquanto veiculos de transmissdo de contelddos culturais tém sido um dos temas mais
aflorados, mas pouco esclarecidos do universo de vérias ciéncias sociais. Nos dias de hoje,
com o aparecimento de outros media® aumentou exponencialmente o poder que estes tém em

chegar ao maior numero de pessoas das mais diversas formas. Por outro lado, & medida que a

8 0Os Meios de Comunicagdo Social ou mass media sd0 os meios que permitem a difusio de uma mesma
mensagem a uma audiéncia vasta e heterogénea. A Comunicagdo Social surgiu em contraponto a idéia de
comunicagdo de massas que significa 0 mesmo, mas ndo tendo a carga da existéncia de uma massa amorfa e
passiva que tudo aceitava passivamente como chegou a ser proclamado pelas primeiras teorias dos fendmenos
comunicacionais como é exemplo a teoria hipodérmica.

% S30 novos media todos 0s meios que surgiram no &mbito das novas tecnologias.
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concorréncia se acentuou, os produtores do universo da comunicacdo de massas
empreenderam uma luta pela audiéncia. Nesta corrida aos publicos, ou melhor, as audiéncias,
acentuou-se a transmissdo de cultura aos mais diversos niveis: seja através da programacao
propriamente dita, seja pela oferta/venda generalizada de livros, cd’s, dvd’s, obras de arte que
colocaram bens anteriormente apenas acessiveis a alguns & mercé de praticamente todos.

Esta realidade — a aceleracdo da distribuicdo cultural através dos media — assenta numa
outra idéia: a mercantilizacdo da cultura®™. De fato, a integracéo da cultura numa légica de
mercado tem, por um lado expandido o acesso e, por outro, plantado a homogeneizagdo a
partir dos grupos econémicos com mais poder e que acabam por se assumir como 0s
verdadeiros reguladores culturais da sociedade. Para a compreensdo do campo cultural
convém ter em conta trés elementos: a producdo, distribuicdo e recepcdo, fatores que se
aplicam de igual modo a0 mundo da comunicacdo medidtica e que sdo elementos a ter em
conta em todo o processo de transmissdo de cultura, seja a considerada de elite, seja a de
massas.

Falar de Meios de Comunicacdo Social (MCS) enquanto elementos de regulagédo
cultural é abarcar num sé designio uma série de dimensdes tdo dispares quanto semelhantes
da sociedade. E pelos MCS que se sabe o que se passa no mundo, que se conhecem e
visualizam outras culturas, que se sabe 0 que existe, o que se publica ou que se faz. E também
através dos MCS que fruimos cultura, ou pelo menos alguma, independentemente da sua
qualidade. Na realidade, cultura e comunicacdo sdo dois termos que se interpenetram desde o
surgimento dos primeiros meios de comunicacdo social. Apesar da existéncia de outros
agentes mediadores e transmissores de cultura, como a Educagdo ou a Familia, é inegavel o
poder que os media exercem sobre um nimero elevado de individuos.

Na realidade ¢ da interacdo comunicacional “mediatizada por simbolos concebidos,

%2 que se estabelecem e estreitam os lagos

elaborados e legados por geracOes sucessivas
sociais. Ainda mais quando promovidas pelos meios de comunicacdo que, pela sua rapidez e

alcance contribuem “para o alargamento da nossa experiéncia do mundo muito para além do

%1 O conceito de mercantilizacdo da cultura tem-se tornado num termo recorrente sempre que se fala das questées
culturais. Tal como repara Sousa (2003:19) “o carater mercantilista da produgido e consumo de grande parte dos
produtos culturais, onde impera a poderosa industria cultural norte americana” tem levado alguns autores a
acentuar a hegemonia cultural dos EUA sobre o resto do mundo muito em virtude da poderosa inddstria de
producdo simbolica. Neste sentido, hd quem defenda que a mercantilizagdo da cultura tenha permitido a
vulgarizacdo dos bens culturais. Um dos termos que mais caracteriza a chamada cultura de massas é a
reprodutibilidade que lhe tira a “aura” de cultura legitima e de elite.

%2 RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacdo e Cultura. A experiéncia cultural na Era da Informacéo.
Editorial Presenca, 1999, p.76.
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espaco delimitado pelas fronteiras territoriais que nos rodeiam”®. Alexandre Melo® fala em
globalizacdo cultural a respeito da “extensdo planetaria dos meios de comunicagao social de
massa, 0s mass media, com a correspondente transformacéo de tudo em informacao imediata
e universalmente disponivel”. Para este autor, globalizacdo cultural produz uniformidade, mas
também diversidade. Neste ponto convém frisar que mesmo numa sociedade aparentemente
homogénea e muito linear se assistem, com freqtiéncia, a emergéncias singulares.

Estes autores recordam ainda que a intensificacdo de forma industrial das atividades e
dos bens culturais e a tendéncia para a hegemonizacdo dos campos de producdo e consumo
cultural acentuam a natureza massificada, caracteristica das industrias culturais. Jorge Pedro
de Sousa® refere que “a cultura ¢, na realidade, uma mescla de culturas”, que véo interagindo
de modo difuso no atual cendrio de globalizagdo. Isabel Ferin nota também que “a relacdo que
se estabelece entre Comunicacdo e Cultura parte do principio de que a designada cultura de
massa® e alta cultura® estdo indissociavelmente inter-relacionadas por mecanismos de
mediagdo e mediatizagdo”.

Cultura e Comunicacgdo sdo dois termos que estdo ligados ao conceito de democracia
no sentido que prevalecem, — ou pelo menos sdo mais valorizados -, em sociedades onde 0s
valores como a liberdade de expressdo, a individualidade, os direitos do homem ou a
qualidade de vida se assumem como elementos prioritarios no relacionamento social. A
crescente e consequente mercantilizagdo da cultura introduziu novos poderes nos modos de
producdo dos produtos mediaticos e culturais.

Também para os pensadores da Escola de Birmingham, - a chamada Escola dos
Estudos Culturais® — os meios de comunicacio social se assumiram como os promotores da
distribuicéo e fruigcdo cultural junto das massas. Um dos pensadores desta escola, Stuart Hall,

encara a cultura como sendo um conjunto intrincado de todas as praticas sociais, como tal, e

% RODRIGUES, 1999, p. 47.

% MELO, Alexandre. O que é a Globalizag&o Cultural. S3o Paulo: Quimera, 2002, p.56.

% SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicacdo e dos Media, Edi¢des Uversidade
Fernando Pessoa, 2003, p.95.

% A nocdo de cultura de massa surgiu na década de 60 e corresponde ao modo de produgdo que obedece a
critérios de “fabrico” (produgdo de conteidos) em massa.

% Alta cultura diz respeito & chamada cultura de elite apenas perceptivel e acedida por uma minoria.

% Os nomes principais dos estudos culturais foram Hall, Hoggart, Williams que defendiam que a cultura néo se
deveria reduzir a ideologia Williams chegou mesmo a sugerir a reforma do sistema de ensino e de imprensa,
tendo sugerido a concessédo de subsidios aos drgdos de comunicagdo social por parte do Estado, para que estes se
libertassem dos oligopolios.
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dada a onipresenca dos MCS na sociedade, os fenbmenos culturais devem ser observados
dentro do seu contexto quer historico, econdmico, social e cultural. Estudos diversos fizeram
com que se comecasse a encarar e considerar o papel do mercado e do capital na influéncia e
acao dos MCS.

A cultura de massa ndo é aqui entendida como um produto dos meios de comunicagao
social, mas sim, o resultado de diferentes dimensdes da sociedade. A cultura de massa resulta,
deste modo, de um emaranhado de relacbes que se estabelecem na sociedade seja no campo
educacional, politico, econdmico ou tecnolégico. Edgar Morin® entende cultura de massa
como sendo um corpo de simbolos, mitos e imagens concernentes a vida prética e a vida
imaginéria, um sistema de projecdes e de identificacbes especificas que se acrescenta a
cultura nacional, a cultura humanista, a cultura religiosa, e entre em concorréncia com estas
culturas numa sociedade pluricultural.

No entender de Morin vive-se numa época de no man’s land, uma vez que ninguém
assume elementos de regulacdo cultural a responsabilidade cultural de fato, aparecendo
apenas na sociedade algumas ténues tentativas de reflexdo através de alguns comentadores,
criticos, pedagogos e pensadores. Morin acrescenta a necessidade de se introduzir a
comunicagdo enquanto elo entre a cultura e a sociedade, algo que s6 acontecera “se houver
um movimento auto-reflexivo critico no seio de cada uma delas™'%.

Sendo a cultura uma das mais dindmicas dimensdes da sociedade, percebe-se porque é
gue cada vez, de um modo mais acentuado, as lutas pelo poder politico assumam um carater
simbdlico e discursivo e que se procure tanto falar de politicas culturais e de democratizacéo.
Melo alerta para a existéncia do chamado “terrorismo das audiéncias” que dita e impde 0s
gostos. Neste sentido, os Meios de Comunicacdo Social assumem-se como legitimadores do
que € cultura ou ndo, dizendo o que se deve ver e fruir.

Se para uns 0s MCS sdo o mal da sociedade e o fim da cultura cultivada e elevada,
grupo que poderemos encaixar nos apocaliticos de Umberto Eco, por outro existem 0s
integrados, que mesmo através de discursos nem sempre bem argumentados se esforcam na
defesa da “descida” da cultura ao homem médio. Wolton'™ considera que atualmente se
privilegia a individualizagdo e a procura, quando a resposta para alguns dos problemas e

conflitos da comunicagdo de massas se insere do lado da oferta. “Se se quiser facilitar o

% MORIN, Edgar, Sociologia. A Sociologia do Microsssocial ao Macroplanetario, Publicagdes Europa-
Ameérica, 1998, p.109.

100 MORIN, 1998, p. 124.

101 \WOLTON, Dominique. E depois da Internet? Para uma teoria critica dos novos média, Difel, 2000, p.95.
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acesso a cultura, entdo se diversifique e alargue-se a oferta cultural”, diz no sentido em que de
deve aumentar a capacidade de compreender o mundo através dos MCS tradicionais'®: Para
ele, os novos media, mais tecnologicos e acessiveis ao maior nimero de individuos, ja se
situam do lado da procura. Desta forma, velhos e novos media devem ser aproveitados para se
complementarem na producdo, criacao e recepcao de bens culturais.

A cultura assume de fato uma centralidade cada vez mais premente na sociedade. A

existéncia de uma hegemonia dos meios de producado, circulacdo e de trocas de conteddos
culturais tem-se expandido com as Novas Tecnologias da Informacdo e da Comunicacao que
vieram, de fato, anular as distancias. Na realidade os media passaram a suportar 0s circuitos
globais de trocas econémicas, dai, o movimento mundial de informagdo, conhecimento,
capital, producdo de mercadorias ou mercado de bens e idéias. Neste cenério global, e cada
vez mais virtual, pode assistir-se a revolugdes culturais. Na verdade, ‘“no processo de
globalizacdo, ndo é somente 0 mundo que se torna presente a si mesmo, por intermediacao
dos meios de informacdo e de comunicacdo social”, mas também ¢é “uma cultura que se
assume como dominante, na medida em que procura universalizar uma particular visdo do
mundo”*®%,
Tendo em vista a vulnerabilidade social dos adolescentes, em especial os jovens do
Programa Estacdo Educar, buscamos problematizar como a midia produz a subjetividade
destes adolescentes e de que maneira ela vem influenciando suas vidas, pois é nas chamadas
industrias culturais que a maioria dos individuos procura a fruicdo cultural ou a ocupacdo em
tempos de dcio, o seu divertimento. E imprescindivel, portanto, tendo em conta uma certa
homogeneidade que grassa em todo o campo mediatico, realcar a emergéncia de alguma
diversidade e de, num mundo globalizado aos mais diversos niveis, surgirem manifestacGes
de localismos e de particularidades nacionais.

O Projeto de Comunicacdo O funcionamento da Comunicacdo e os caminhos da
informac@o na atualidade, teve como premissa educar para a comunicacdo de forma a
orientar os aprendizes para analises mais coerentes, complexas, 0 que, a0 mesmo tempo,
ajudou-os a expressar relacfes mais ricas de sentido entre as pessoas, 0S grupos e a sociedade
como um todo. A tarefa foi conduzida buscando uma educacdo para novas relagoes

simbolicas e para novas expressdes do ser social, ndo so para anéalises teoricas.

192 \WOLTON, 2000, p.59.
103 FERNANDES, Antonio Teixeira. Para uma Sociologia da Cultura, Campo das Letras, 1999, p. 186-187
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Consideramos, ainda, que em uma sociedade globalizada, onde o poder da

Comunicacdo € cada vez mais influente na tomada de decisGes e pauta a vida das pessoas,

nesse caso de forma singular 0 mundo jovem, é importante para a cidadania perceber e

entender como esses processos sdo construidos e de que forma podemos influir neles ou, por

outro lado, ndo se deixar influenciar por eles. Nos encontros com os aprendizes do Programa

Estacdo Educar, tivemos como objetivo fazer uma radiografia de como funciona os principais

veiculos de comunicacdo (Radio, TV, jornal e internet), e como se da o fluxo da informacéo

nesses espacos, buscando estimular o educando do Projeto Estacdo Educar a construir uma

leitura critica desses processos.

a)

b)

A metodologia utilizada foi desenvolvida em trés etapas:

Aulas expositivas, onde foram realizadas palestras cada uma abrangendo um veiculo
de comunicacdo: TV, Radio, Jornal e Internet. Como funcionam? O que é noticia?
Quem sdo as vozes de uma reportagem? Quem define a pauta? Qual o interesse de
uma noticia? Qual a importancia do mercado publicitario nesse processo? Como 0
leitor/ouvinte/telespectador/internauta pode influenciar numa cobertura jornalistica?
Visitacdo aos veiculos, quando os alunos foram guiados em visitas a uma redacdo de
jornal e acompanharam o processo de realizagdo das atividades jornalisticas.
Atividades em sala, quando foi incentivado os alunos a construirem um jornal e
videos, considerando os contetdos das aulas expositivas. Durante o processo deste
Projeto, a participacdo e a discussdo desses temas foram incentivadas na busca da

criticidade e do pensamento reflexivo dos educandos.



CONCLUSAO

A conjuntura atual da sociedade de informacdo e do conhecimento assinala para a
necessidade emergente de se formar cidaddos que possam ter uma visdo global e abrir-se para
inovacgdes culturais. De certa forma, os meios de comunicagdo tém contribuido para isso.
Dentro dessa dinamica que vem propiciando 0 acesso de grupos sociais e culturais
minoritarios (historicamente ausentes ou ainda ndo-reconhecidos em suas diversidades) a
todos os niveis de ensino, encontra-se uma escola que ainda tende a enfatizar o que é comum,
universal e relegando a diferenga a um papel secundario, um “problema” que, ndo sendo
reconhecido e enfrentado, passa a ser negado. A tradicdo educacional brasileira com respeito
ao curriculo permanece ligada a um paradigma de “controle”, que se define por parametros
curriculares montados sobre objetivos pré-estabelecidos a atingir; grades curriculares que
definem disciplinas; unidades de contetdos; indicacdes de orientacdes didaticas, técnicas de
ensino e avaliacdo por objetivos.

Nesse sentido, entendemos que a Oficina de Comunicacdo introduzida no ano de 2008
no Programa Estacdo Educar da Trensurb, inseriu um processo de reconhecimento e
entendimento dos meios culturais e seus artefatos, tais como a tdo presente televisao, o radio,
0s jornais e, atualmente, de forma cada vez mais influente, a internet. O espago educacional,
necessariamente, precisa refletir sobre essas experiéncias e re-elaborar, de forma critica, esse
olhar de nossos aprendizes/educandos, num processo plural, onde o educador também é um
sujeito que se movimenta e se mobiliza neste espaco.

O Projeto de Comunicacdo: O funcionamento dos Meios de Comunicacdo e 0s
caminhos da informacdo na atualidade problematizou como a midia produz a subjetividade
desses adolescentes e de que maneira ela vem atravessando as vidas dos participantes do
Programa Estacdo Educar, buscando o desenvolvimento do senso critico, aumento da
bagagem de cultura e vivéncia em grupo, oportunizando, assim, uma manifestacdo centrada
no ser humano, buscando a valorizagdo do mesmo, enquanto cidadao consciente e reflexivo.

A sociedade da informacdo, onde esses jovens sdo agentes e receptores se deparam
com as mais variadas midias que de maneira massificante e crucial transformam a vida social
e psicoldgica dos individuos. Por este motivo, cabe também a escola ou um Programa como o
Estacdo Educar, tornar acessivel um conjunto de saberes e habilidades que estdo sendo
elaborados nos dias de hoje, mediante novas pedagogias que incluam 0s meios de

comunicagdo na aprendizagem, a fim de interagir com as estratégias cognitivas desses meios.
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E indiscutivel que a soma de esforcos da familia, da Escola e demais agentes sociais
busquem afinar a lente do olhar dos jovens com as midias, fazendo com que o tenham
capacitacdo para analisar como funciona o fluxo das noticias nos veiculos de comunicacéo,
como esses veiculos tratam os temas ligados a juventude e como sao utilizados na construcao
de identidades e valores.

Ao assegurar a contratacdo de 50 aprendizes por ano, totalizando 200 no periodo de
2003 a 2008, a Trensurb cumpriu a primeira meta estabelecida. A avaliacdo do desempenho
dos adolescentes é diaria e continua, feita atraves do controle da assiduidade, pontualidade,
grau de interesse no desenvolvimento das atividades propostas, responsabilidade e
criatividade. Paralelamente, sdo realizados reunides mensais com 0s instrutores e monitores e
trimestrais com os familiares e semestrais com as direces e professores das escolas
frequientadas por eles, a fim de acompanhar o seu rendimento (Ver graficos do ANEXO 3).

Outra meta alcancada, em cada ano, foi a realizacdo de dois cursos de iniciacdo
profissional e a inclusdo do Projeto de Comunicagdo “O funcionamento da Comunicagéo e 0s
caminhos da informagdo na atualidade”. Para avaliar a introducdo desta Oficina no Programa
Estacdo Educar no ano de 2008, foi aplicada uma pesquisa junto aos varios publicos
envolvidos com o Programa. Para os aprendizes a maioria declarou que “ficou acima da
expectativa” (50%) e que “cumpriu a expectativa” (50%).

Ap0s sua participacdo no Programa e considerando sua participacdo no Projeto de
Comunicacéo 66% disse que “ajudou na sua aprendizagem escolar”. 100%, que “ajudou na
sua aprendizagem profissional” e 70%, que “ajudou nos seus relacionamentos”.

Entre algumas declara¢des destacamos o depoimento de um dos aprendizes que disse
que “Tudo o que eu esperava Se cumpriu e até mais. Eu adorei a Trensurb ter me dado esta
oportunidade. S6 quem passa por tudo isso pode explicar.”.J& outro adolescente disse que
“Esperava me aperfei¢oar em alguma é4rea e consegui me formar em encadernagdo no Senai.
E ainda adquiri outros conhecimentos como as informagdes sobre Comunicac¢do”. “Foi uma
licho de vida, de aprendizado profissional, escolar, e de relacionamentos na Trensurb”,
declarou outro aprendiz que participou do Programa.

Todos os familiares entrevistados declararam que houve alteragdes no comportamento
de seu filho, dos quais 85% apontam que o seu filho se tornou mais responsavel, 35%, que
aumentou sua auto-estima, outros 92% dos familiares admitiram alteragdes no comportamento
da familia, 42% porque passou a ajudar na despesa doméstica, e 25% porque passaram a ter
mais orgulho do filho. Também houve unanimidade quanto ao fato do Estacdo Educar ter

contribuido para o futuro de seus filhos, sendo que para 70% é porque trouxe aprendizagem
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profissional. Uma declaragéo significa registrou a mée de uma adolescente que disse que “Ela
sempre conversa em casa sobre o que aprendeu. Esta pensando em crescer profissionalmente,
em trabalhar na Trensurb”, mae de um adolescente de 2008.

Ja entre os empregados envolvidos com o Programa 66% declararam que é uma
“Otima oportunidade para os jovens ingressem no mercado de trabalho”, 100% concordam
que “deve ser mantido”, sendo que destes, 14% apontam que “precisa ser aprimorado” e 22%
declararam que sua participagdo é “motivo de orgulho profissional”. “O relacionamento com
0S jovens permanece mesmo apds O periodo em que convivem conosco. Saber que
contribuimos para a vida destes jovens ¢ gratificante”, declarou uma das monitoras.

Dos parceiros do Programa destacamos a andlise do coordenador de Educacédo
Profissional do Senai/RS, Maicon Custddio, que disse “Além de transportar milhares de
pessoas para o trabalho e a escola, a Trensurb ainda desenvolve o Programa Estacdo Educar,
preparando adolescentes de baixa renda para o mercado de trabalho. E com satisfacdo que
somos parceiros nesta acdo que contribui para o desenvolvimento do Pais ao formar
cidaddos”. Para a diretora da Escola Estadual de Ensino Médio Polisinos de Sdo Leopoldo,
Maria Bach de Oliveira, “Houve muito interesse dos demais alunos em participar do Estagéo
Educar porque o nosso aluno sempre se referia ao Programa com orgulho”. O Promotor de
Justica e Coordenador Centro de Apoio Operacional da Infancia e da Juventude do Ministério
Publico do Rio Grande do Sul, Miguel Velasquez, disse que “Ao valorizar o ambiente escolar
e contribuir para o desenvolvimento profissional, o Estacdo Educar transmite, aos jovens,
valores que acrescem na sua formacdo cidada. Também, permite a inclusdo da populagédo
jovem de baixa renda no mercado de trabalho”. Para o senhor Elcione Macedo, representante
do Ministério das Cidades no Conselho de Administracdo da Trensurb, “a insercdo
institucional do Programa na comunidade reflete a vertente da Responsabilidade Social da
Trensurb. Seu retorno é extremamente positivo para a imagem da empresa.”

O Programa Estacéo Educar ja se tornou referéncia como um importante Programa no
campo da Responsabilidade Social, ou seja, como gerador de noticias que consolidam uma
imagem positiva da Trensurb junto a comunidade. Desde 2004, ja se contabilizou 72 inser¢des
de matérias sobre o Estacdo Educar em jornais, 41 em emissoras de radio e 11 em TV (Anexo
4), todas de impacto positivo. Outro fator que passou a ser de grande interesse das empresas
jornalisticas é o acompanhamento do processo de selecdo, que, desde que se tornou publico,
recebe generosa cobertura, influindo para que a Trensurb contabilizasse a procura de 1.685

adolescentes para as vagas de 2005 e, 998 para 2006, totalizando 2.683 interessados.
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O Programa Estacdo Educar agrega a imagem da Trensurb um novo referencial, além
daqueles alcangados pela exceléncia de seus indicadores operacionais e pelas pesquisas de
opinido: mais do que oferecer um transporte publico eficiente e qualificado, o faz associando
acOes efetivas na perspectiva da inclusdo social. Com certeza, muito ainda pode e sera feito
para a qualificacdo do Programa, afinal, na Trensurb, segue-se acreditando que os caminhos
do futuro s6 podem ser trilhados através da educagéo.
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ANEXO 1 - Atividades e Conteudos Programaticos

Projeto de Comunicacao:

Conteado programatico: O que é Comunicacdo? Palestras sobre Jornalismo, Radio, TV e
Internet, A teoria e a pratica da comunicagdo, Oficina de Comunicag&o: jornal e TV, producéao
de textos, visita as empresas jornalisticas.

Metodologia: O Projeto é desenvolvido em trés etapas: aulas expositivas, visitacdo aos

veiculos e producéo de atividades.

Informatica:

Conceitos basicos: historia e evolugdo do computador, unidades de medidas, sistema binario,
periféricos, etc.

Sistema Operacional Windows: defini¢do, conhecendo o Windows, aplicativos do Windows,
aplicativos (nogBes de operagdo bésica do Office - Word, Excel e Power Point), etc.

Internet : historia, conceitos de protocolos de transmissdo de dados, TCP/IP, navegacao,

Servigos, pesquisa, correio eletronico, e-mails, envio e recebimento de arquivos, etc.

Edificacdo Basica:

Desenho bésico: medidas, propor¢do, escalas, elementos geométricos, esquadros,
transferidor, projetos elementares, perspectivas isométrica e cavaleira, ponto de fuga, etc.
Construcdo Civil: resisténcia de materiais, estrutura em concreto e em madeira, ferragens,
alvenaria, revestimentos aulas praticas de construcao, etc.

Hidraulica: materiais, medidas de vazdes, tubos e conexdes em PVC para agua fria, esgoto
cloacal, pluvial, dimensionamento de fossas e sumidouros, reservatorios de agua, drenagem.

Seguranca do Trabalho: normas basicas de seguranca, EPIs, seguranca aplicada.

Reciclagem de Papel:

Conteddo programatico: estudos tedrico e pratico sobre tipos de fibras de papel,
equipamentos e materiais necessarios a produgdo; preparacdo do papel para a producdo da
polpa (trituracdo, preparacédo da cola, pigmentos), preparacdo da massa, a producgéo de folhas
lisas de papel reciclado (cor natural ou com tingimento), técnicas de prensagem e secagem do

papel, técnicas de manuseio do papel reciclado artesanal (corte, dobra, etc.).



EM N.S do Carmo — Porto Alegre

ANEXO 2 - Lista das Escolas dos Aprendizes — Turmas 2007/2008

E.E D.Diego de Souza — P Alegre

C.E. Francisco Caldas Jr. — P Alegre

E.M. Santo Inacioc — S3o0 Leopoldo

E.M. Aramy Silva — Porto Alegre

E.E. 5. Francisco de Assis - Canoas

E E. Fernando Gomes — P. Alegre

E.M. Monteiro Lobato — Canoas

E E. Carlos B. Goncalves-P Alegre

C. E. Tereza Francescutti = Canoas

E E Brig. Silva Paes — Porto Alegre

I.E. Dr. Carlos de Chagas — Canoas

E M José Mariano Beck — P Alegre

E.E. Polisinos — Sao Leopoldo

E.M. Erico Verissimo — Esteio

E.E. Joao Fortes — Sao Leopoldo

E E. Dyonelio Machado — Esteio

E.E Alcides Maya — Sapucaia

E.E. Jardim Planalto — Esteio

E.E Maric Sperb — Sao Leopoldo

E E. Bairro do Parque — Esteio

E.M. Martin Aranha — Porlo Alegre

E.E. Bernardo de Mello - Esteio

E.E Bela Vista - Sapucaia

E.M. Prof® Thiago Worth - Canoas

C.E. Odila da Fonseca — P.Alegre

E E. Augusto Severo — Cancas

E.E. Visconde de Sao Lecpoldo

E.E. Jodao XXl - Canoas

E.E. Garmano Witrock - Canoas

E.E. Affonso Charlier — Canoas

E.E. Augustc Meyer — Sao Leopeldo

E E Bento Gongalves — Canoas

E.M. Santos Dumgont - Sapucaia

E E. Alvaro Moreyra — Canoas

C. E. Paula Soares - Porto Alegre

E.M. Carlos D. de Andrade—Canoas

E.E. Amadeo Rossi — Sao Leopoldo

E.M. Rio de Janeiro = Canoas

E.E. Sapucaia do Sul

E.E. Joao Hilebrand- S Lecpoldo

E.E Affonso Charlier - Canoas

|.E. Pedro Schneider — S Leopeldo

E.E. Eva Carminatti — Porto Alegre

E E Dr. Mario Sperb — S. Leopoldo

E.M. Luiza de Fraga - Esteio

E E. Polisinos — Sao Leopoldo

C. E. Jussara Polidoro - Canoas

E E Willa Lobos — Sao Leopoldo

E.E Caetano Goncalves - Esteic

I.E. Ruben Dario — Sapucaia

E.E Marcus de Moraes — Sapucaia

E M. Jodo de Barro — Sapucaia

E.E. Nancy Pansiera - Canoas

E E. Marcus Vinicius — Sapucaia

E.E Carlos Barbosa — Porto Alegre

E.M. Santos Dumont = Sapucaia

E.E. Helena Camara - S Leopoldo

E.M. Padre Reus — Sapucaia

E.E Guilherme de Almeida — Canoas

E E. Cecilia Meireles — Sapucaia

E.E. Rio de Janeiro — Porto Alegre

E.M. Dr Jdlic Casado — Sapucaia

CMET - Paulo Freire — Porto Alegre

E E. 1° de Maio — PortoAlegre
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ANEXO 3 - Informac6es sobre nimero de aprendizes contratados e aproveitamento

Ndamero de Aprendizes Contratados / Ano
{(Meta Total = 50 / Meta no Senai = 5)

20

10

Percentual de Concluséo da Aprendizagem / Ano
(Meta Escola Formal e Estagao Educar=80%; Meta Senai=10%)

100 24
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a6 %0
40 78
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ANEXO 4 - Clipping de Jornal
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